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l. Wstep

Wspodtczesny cyrk, czesto okredlany mianem ,nowego cyrku”, wykracza poza tradycyjng
rozrywke, stajgc sie formg sztuki, ktora taczy w sobie wystepy, akrobatyke i elementy
teatralne. Celem niniejszego raportu jest wszechstronne opisanie wptywu, jaki na miasto

i mieszkancéw ma Carnaval Sztukmistrzow, popularny w Lublinie plenerowy festiwali
nowego cyrku. W raporcie wskazujemy obszary wptywu festiwalu na rozwdj ekonomiczny
(turystyke, konsumpcje, wizerunek miasta), spoteczny (otwartos¢ na roznorodnosc, poczucie

wspolnoty) oraz kulturowy (rozwijanie zainteresowan).

Podstawg dla zaprezentowanych tu wnioskéw sg badania ilosciowe, przeprowadzone
metodg sondazu bezposredniego wsrdd publicznosci festiwalowej w latach 2017 i 2023.

W obydwu badaniach wykorzystaliSmy te samg metodologie, co pozwolito nam na
przeprowadzenie systematycznych poréwnan w czasie. W raporcie wskazujemy, czy i w jaki
sposob zmienit sie sklad publicznosci, jej preferencje oraz deklarowane zachowania

w okresie, gdy wybuchta pandemia Covid-19 oraz wojna w Ukrainie.

Dodatkowo, w 2024 roku przeprowadziliSmy dwa wywiady grupowe. Wzieto w nich udziat
tacznie 14 oséb, ktore byly na Carnavale Sztukmistrzéw co najmniej dwa razy. Dzieki
badaniom jakosciowym udato sie nam uchwycic, jak same osoby uczestniczace w Carnavale
postrzegaja to, co dzieje sie z nimi w zwigzku z udziatem w wydarzeniu. W szczegolnosci
skupilismy sie na efektach spotecznych i poznawczych, a wiec takich, ktérym w literaturze

przedmiotu po$wieca sie mniej uwagi niz efektom ekonomicznym czy wizerunkowym.

Stworzony przez nas katalog efektow uczestniczenia w festiwalu z pewnoscig nie jest
wyczerpujgcy. Niemniej, dzieki ugruntowaniu w danych empirycznych, stanowi on dobry
punkt wyjscia dla dalszych badan i pogtebionych dyskusji. Mamy takze nadzieje, ze
przedstawione tu wyniki badan pomoga lepiej zrozumiec, jak w ostatnich latach zmienity sie
preferencje uczestnikow i uczestniczek festiwalu, a takze bedg stanowi¢ narzedzie do
bardziej efektywnego planowania dziatan i sprawniejszego reagowania na chwiejng sytuacje

sektora kultury.



lI. Najwazniejsze wnioski z badan

Porownujac wyniki badan z 2023 i 2017 roku wida¢, ze sktad publicznosci Carnavalu
Sztukmistrzéow pozostaje niemal bez zmian jesli chodzi o cechy takie jak pteé, poziom
wyksztatcenia czy ocena wtasnej sytuacji materialnej. Wsréd oséb uczestniczgcych wcigz
dominujg kobiety (61,7%), osoby w mtodym wieku (50% badanych miato 37 lat i mniej),

z wyksztatceniem co najmniej wyzszym (tgcznie 63,7%). 68,4% 0sOb ocenia swojg sytuacje
materialng jako dobrg i bardzo dobrg. Wiecej niz potowa uczestnikoéw i uczestniczek — 52,8%
deklaruje zamieszkanie poza Lublinem. 6,2% badanych pochodzit z kraju innego niz Polska,

m.in. z Ukrainy (3,4%) oraz pozostatych krajow europejskich (2,5%).

Niewielkie zmiany dotyczg wieku publicznosci festiwalowej — stata sie nieco starsza, o okoto
2-4 |lata w stosunku do 2017 roku. Roéwniez jesli chodzi o ocene sytuacji materialnej mamy
do czynienia ze spadkiem o ok. 5% udziatu oso6b, ktére mozna okresli¢ jako zadowolone.
Jesli wzigé pod uwage, ze pomiedzy dwoma edycjami badania miat miejsce szereg

wydarzeh destabilizujgcych gospodarke, odsetek ten mozna uznac¢ za niewielki.

W poréwnaniu z 2017 roku, w 2023 wyraznie wzrdst udziat oséb spoza Lublina oraz
pochodzacych z kraju innego niz Polska. W 2017 roku odsetek osdb spoza miasta wynidst
43,1%; w 2023 byto to juz 52,8%. Z kolei jesli chodzi o odsetek obcokrajowcow, wzrdst on
Zz 3,75% w 2017 roku do 6,2% w 2023.

61,7% 0so6b uczestniczacych w Carnavale Sztukmistrzéw w 2023 roku zadeklarowato, ze
byly na nim juz wczeéniej. Przy tym, dla niemal 1/4 og6tu publiczno$ci byta to co najmnie;j

czwarta edycja, a dla kolejnych 8,5% co najmniej si6dma.

Carnaval Sztukmistrzow jest jedynym z badanych wydarzen, na ktérym nie wida¢, aby wcigz
trwato ,,odzyskiwanie” publicznosci po pandemii Covid-19. Jedynie 2,1% badanych oséb byto

na festiwalu za ostatnim razem w 2019 roku.

Zgodnie z wynikami uzyskanymi w 2023 roku 75,1% osob niemieszkajgcych w miescie
przyjechato do Lublina wtasnie po to, aby wzig¢ udziat w Carnavale Sztukmistrzow. Osoby
spoza Lublina zadeklarowaty korzystanie z szeregu ustug w zwigzku z catosciowym pobytem
w miescie. Niemal 80% badanych zadeklarowato wyjscie do restauracji, okoto potowa —
wyjscie do pubu lub baru lub zrobienie zakupéw spozywczych. Jesli chodzi o noclegi, 31,8%
0s0b przyjezdnych wynajeta pokoj w hotelu, zas 28,1% kwatere lub apartament. Niemal co

czwarta osoba robita zakupy w centrum handlowym.

W poréwnaniu do 2017 roku mamy do czynienia z ponad dwukrotnym wzrostem udziatu
0soOb korzystajgcych z oferty hoteli (wzrost z 12,5% do 31,8%) oraz tych, ktére wynajmowaty

apartementy lub kwatery (wzrost z 12,5% do 28,1%).



Badania z 2023 roku pokazujg, ze uczestnicy i uczestniczki festiwalu niemieszkajacy w
Lublinie chetnie korzystaty z szerszej oferty kulturalnej miasta. 33,3% zadeklarowato wizyte
w muzeum, 18,2% zakup wejsciowek na wydarzenia inne niz Carnaval, 17,2% wizyte w kinie

lub teatrze.

83,4% 0s0b, ktore uczestniczyly w badaniu ankietowym, zgodzito sie ze stwierdzeniem
.Carnaval Sztukmistrzéw sprawia, ze jestem dumny/a z Lublina” [lub] ,...ze mieszkancy

Lublina mogg by¢ dumni ze swojego miasta”.

Dla lublinian i lublinianek, ktérzy wzieli udziat w wywiadach, festiwal stanowi okazje do
postawienia siebie w roli dumnego mieszkanca czy dumnej mieszkanki. Takie sytuacje —
zaktadajgce prezentowanie siebie wobec pewnego rodzaju publicznosci, czyli osob

przyjezdnych — sg z kolei waznym elementem ksztattowania lokalnej tozsamosci.

Uczestnicy i uczestniczki wywiadow, ktérzy przyjezdzali na Carnaval Sztukmistrzéw z innych
czesci Polski, mieli szczegolnie pozytywny obraz Lublina — i byt to obraz silnie uksztattowany
ich doswiadczeniami z festiwalu. Osoby te opisywaty Lublin jako miasto magiczne, oferujace
niecodzienne doswiadczenia i wydarzenia wyjgtkowej jakosci, miasto przesycone kultura,
ktéra pojawia sie w kazdym zakatku i szczelnie wypetnia przestrzen. Wsrdd tych badanych
0sob Lublin jest tez postrzegany jako miasto petne dynamiki, w ktérym ciggle cos sie dzieje i

wszedzie stychac jezyki z catego Swiata.

W 2023 roku w osobom uczestniczgcym w Carnavale Sztukmistrzow najczesciej towarzyszyli
najblizsi: 44,4% badanych byto na festiwalu w towarzystwie matzonkéw lub partneréw i
partnerek, 39,4% z dzie¢mi. 40,7% badanych miato za towarzyszy swoich znajomych.
Jedynie 5,8% 0so6b byto na festiwalu na wtasng reke — i jest to najnizszy odsetek sposréd

wszystkich badanych wydarzen.

Wizytom na Carnavale towarzyszg tez spontaniczne spotkania z dalszymi znajomymi. Jak
podkreslajg socjologowie, to wtadnie utrzymywanie kontaktéw z osobami, ktére nie nalezg do
naszego najblizszego kregu rodzinnego lub towarzyskiego, jest kluczowe dla

podtrzymywania efektywnych sieci spotecznych.

Udziat w Carnavale Sztukmistrzéw wywotywat w naszych rozméwcach poczucie, ze
wspotdzielg z innymi swoje przezycia i emocje, a takze — ze wszyscy obecni stanowig swego
rodzaju wspélnote. Jakkolwiek bytaby ona efemeryczna, jest to sytuacja o duzej doniostosci
spotecznej. Rzadko bowiem zdarza sie, zeby nieznajomi ludzie, w tak duzej liczbie, mieli
poczucie, ze cos ich tgczy, a przy tym to cos nie jest antagonizujgce wobec zadnej innej
grupy spotecznej (jak ma to miejsce podczas wybordw politycznych czy na wydarzeniach

sportowych).



Co czwarte dziecko biorgce udziat w Carnavale Sztukmistrzow miato co najwyzej szes¢ lat.
Mozna wiec zaktadac, ze festiwal ma silny potencjat edukacyjny: im wczesniej dzieci traktujg
kulture i sztuke jako co$, co po prostu ,robi sie” w czasie wolnym i z rodzicami, tym wieksza

szansa, ze w przysztosci same stang sie cztonkami i cztonkiniami publicznosci kulturalne;j.

Z wywiadéw jakosciowych wynika, ze to che¢ zabawienia sie, oderwania od codziennego
zycia jest jednym z najistotniejszych elementéw doswiadczenia festiwalowego na Carnavale,
a takze czyms, po co sie wraca. Osoby badane podkreslaty, ze odczucia te pojawiajg sie

w odpowiedzi na wyjagtkowe uzdolnienia artystow i artystek: ich sprawnos¢ fizyczng, finezje
w ruchu, ale takze poczucie humoru i umiejetno$¢ zywego angazowania publicznosci.
Waznym elementem jest tu rowniez nagromadzenie wydarzenh w przestrzeni publicznej, ktére
daje poczucie intensywnosci oraz zawieszenia tego, co ,normalne” i dobrze znane z zycia
codziennego. Wreszcie, zrodtem pozytywnych odczué sg inni uczestnicy i uczestniczki
Carnavalu — wszyscy usmiechnieci ludzie, ktérzy podobnie przezywajg i reagujg na

podzielane sytuacje.

95,6% 0s06b uczestniczgcych w Carnavale Sztukmistrzow w 2023 roku polecitoby go swoim

znajomym. 83,4% badanych twierdzi, ze wezmie udziat w festiwalu w kolejnym roku.

Zarazem z badan jakosciowych wynika, ze osoby, ktére regularnie uczestniczg w Carnavalu,
sg coraz bardziej rozczarowane zmniejszajgcg sie roznorodnoscig jego programu. Chodzi tu
przede wszystkim o brak spektakularnych wystepdw na ogromnych scenach, a takze
powtarzalnosé niektérych wystepdw. Zmiany w programie wynikajg z kolei z ograniczonego
budzetu imprezy: wielkos¢ srodkow przeznaczonych na jego organizacje w latach 2017

i 2023 ulegta zmniejszeniu. Dalsze niedofinansowanie imprezy jest powaznym zagrozeniem
dla jakosci festiwalu, a co za tym idzie, dla utrzymania publicznosci, zwtaszcza tej, ktéra

przyjezdza do Lublina specjalnie na Carnaval Sztukmistrzéw.



lll. Co juz wiemy? Wptyw festiwali na gospodarke i spotecznosci
w literaturze przedmiotu

Z reprezentatywnych badan publiczno$ci Carnavalu Sztukmistrzéw przeprowadzonych w
2017 roku (Lipowski, Kottun, Bondos 2017) wiemy, Zze sktada sie ona przewaznie z kobiet
(63,5% vs 36,5% mezczyzn) oraz oséb mtodych i w srednim wieku (75% osob miata
maksymalnie 42 lata; Srednia wyniosta 32,5 lat). 43,1% badanych zadeklarowato wowczas
zamieszkanie poza Lublinem (56,9% — w miescie); w prébie badawczej znalazio sie takze
dziesiecioro obcokrajowcow (3,75%). 67% badanych zadeklarowato posiadanie wyzszego
wyksztatcenia, 17,7% — wyksztatcenie srednie, 7,8% — wyksztatcenie pomaturalne. 3,1%
os6b miato wyksztatcenie zawodowe; pozostate (4,4%.) — wyksztatcenie podstawowe lub
gimnazjalne. Az 65,6% respondentdw uczestniczyto juz we wczesniejszych edycjach
Carnavalu Sztukmistrzow, za$ dla 34,4% byt to pierwszy raz. Nieco rzadziej udziat w

wydarzeniu w poprzednich latach deklarowaty osoby przyjezdne (42,8%).

Z danych zebranych w 2017 roku wynikato, ze Carnaval Sztukmistrzow jest wydarzeniem, w
ktorym najczesciej uczestniczy sie w gronie rodziny (48,5% badanych oséb udzielito tej
odpowiedzi). Nieco mniejszy odsetek deklaruje udziat w Carnavalu ze znajomymi (42,1%).

Jedynie 3,3% badanych uczestniczyto w festiwalu na wtasna reke.

W 2017 roku blisko potowa badanych (48,6%) zadeklarowata zdecydowang che¢ udziatu w
Carnavalu Sztukmistrzéow w kolejnym roku. 41,6% potwierdzito jg to z nieco mniejszg
pewnoscig. 81,3% oso6b uznato, ze na pewno polecitoby Carnaval swoim znajomym; tylko

nieco ponad 18,2% zrobitoby to z mniejszg pewnoscia.

W 2017 roku przeprowadziliSmy réowniez badania jakosciowe dotyczgce sposobdéw
przedstawiania Carnavalu Sztukmistrzow prze jego uczestnikow i uczestniczki (Kottun
2017b). Materiatem badawczym byly wowczas posty udostepnianie na Facebooku i

Instagramie osoby, ktére wziety udziat w festiwalu.

Na zdjeciach umieszczanych przez uczestnikow i uczestniczki festiwalu zdecydowanie
najczesciej pojawiali sie slacklinerzy. Zwykle byty to kadry pokazujgce tez przestrzen miejska
— cate horyzonty zabudowan lub konkretne lokalizacje rozpoznawalne jako Stare Miasto.
Kolejna duza cze$c¢ fotografii przedstawiata wystepy — niekoniecznie samych artystow czy
artystki, a raczej sytuacje, ktorych udziatem byli wykonawcy, publiczno$¢ oraz przestrzen
miasta. Zaden z tych trzech elementéw zwykle nie byt wyrézniony; razem tworzyty pewng
specyficzna, wartg uwagi okoliczno$¢, ktérg starat sie uchwyci¢ fotograf lub fotografka. Co
istotne, na zdjeciach widac¢ bylo, ze relacje wykonawcow i widzéw sg oparte na ciggtym

negocjowaniu granic miedzy sceng a publicznoscig niz dystansie i biernym odbiorze.



Ostatecznie, bez rzedéw widzow ustawiajgcych sie na chodniku w okregu wokoét artysty czy

artystki, nie powstataby domy$ina ,scena”.

Tym, co zwrdcito naszg uwage, byta obecnos$¢ ludzi na zdjeciach — na zadnym z innych
analizowanych festiwali fotografowie nie traktowali pozostatych uczestnikow wydarzenia jako
obiektu zainteresowania. W przypadku Carnavalu publicznos¢ byta pokazywana jako
wspottworzgca atmosfere i sytuacje wystepow, czy to poprzez interakcje z artystami i
artystkami, czy jako osoby wspétdzielgce pewng definicje sytuacji — ustawione w rzedach

wokot tymczasowej ,sceny” na chodniku, wyczekujgcy w napieciu, skupieni.

Z materialu poddanego analizom mozna byto wywnioskowag¢, ze wrazenia, jakie
towarzyszyty uczestnikom i uczestniczkom Carnavalu, byly zdecydowanie pozytywne.
Przede wszystkim, osoby biorgce udziat w festiwalu wyrazaty swoj ogromny podziw i
zachwyt nad umiejetnosciami artystéw oraz jakoscig wystepow. Z uznaniem dla kunsztu
artystéw wigzalo sie tez wrazenie pewnej fantastycznosci przedstawianych sytuacji. Wiele
zdjeé ukazywato monumentalnosc¢, widowiskowos¢ wydarzen, ktére wydawaty sie catkiem
odrealnione, niemal sztuczne w swoim ogromie i oderwaniu od jakichkolwiek

rozpoznawalnych parametréw przestrzeni czy nawet praw fizyki.

Publicznos¢ Carnavalu Sztukmistrzéw byta badana réwniez pod kgtem wplywu posiadanej
wiedzy o nowym cyrku na doswiadczenia zwigzane z udziatem w festiwalu oraz na oceny
wystepow (Szubielska, Ho 2021). Badania przeprowadzono w 2019 roku na
reprezentatywnej prébie 349 dorostych oséb uczestniczacych w wybranych spektaklach
Carnavalu dostepnych za darmo w przestrzeni publicznej. Wyniki pokazuja, ze osoby, ktére
miaty wczesniejsze doswiadczenia z cyrkiem (w postaci wizyt na innych wydarzeniach z tego
obszaru czy samodzielnego rozwijania umiejetnosci cyrkowych) odbieraty wydarzenia na
festiwalu w sposob bardziej intensywny oraz byty silniej pobudzone intelektualnie niz osoby,
ktore takich doswiadczen nie miaty (lub ktérych doswiadczenia byty bardziej ograniczone).

Innymi stowy, osoby takie miaty silniejsze poczucie, ze rozumiejg dany spektakl.

W kolejnych akapitach przedstawiamy najwazniejsze wnioski, jakie ptyng z szerzej
zakrojonego przegladu literatury dotyczgcego wptywu festiwali na rozwdj miast i
spotecznosci. Wszedzie tam, gdzie jest to mozliwe, odwotujemy sie do opracowan, ktore
dotyczg Carnavalu Sztukmistrzéw lub innych wydarzen z obszaru nowego cyrku. Niemniej,
ze wzgledu na ograniczong liczbe takich zrédet, nasz przeglad obejmuje réwniez publikacje,
ktore traktujg o festiwalach i wydarzeniach kulturalnych w catej ich rozpieto$ci tematyczne;.
Czytelnikow i czytelniczki zainteresowane szerszym spojrzeniem na nowy cyrk i jego historie
w Polsce, a takze wielosS¢ jego odston i znaczen, odsytamy do ,,Cyrku w Swiecie widowisk”,

jedynej jak dotychczas tego typu publikacji dostepnej w jezyku polskim (Konrasiuk 2017).



Odwotujemy sie tu wytgcznie do zrédet naukowych; w duzej mierze sg to opracowania
wyrastajgce z badan empirycznych. Ze wzgledu na tematyke tego raportu z przegladu
wykluczylismy zrédta dotyczace festiwali organizowanych na obszarach wiejskich, a takze
wiekszo$¢ pozycji méwigcych o wplywie festiwali organizowanych oddolnie przez lokalne
spotecznosci. Badany przez nas Carnaval Sztukmistrzow, cho¢ stworzony przez lokalne
srodowisko kulturalne, jest zarzgdzany przez wyspecjalizowang w tym kierunku instytucje
kulturalng; nie zaklada sie tu szerszego udziatu lokalnych spotecznosci na etapie
programowania dziatan. Nie uwzgledniamy tu réwniez literatury dotyczacej wptywu festiwali
na srodowisko przyrodnicze; zainteresowanych czytelnikéw i czytelniczki odsytamy do
artykutu, ktéry przedstawia metodologie mierzenia tego rodzaju wptywu konkretnie w

odniesieniu do festiwali kulturalnych (Collins, Cooper 2017).

Wptyw ekonomiczny

Mierzenie wptyw ekonomicznego festiwali spotkato sie z ogromnym zainteresowaniem
badaczy (por. dostepne studia przypadkéw, np. Bracalente i in. 2011; Brown i in. 2002;
Carlsen 2004; Saayman, Rossouw 2011; Vecco, Srakar 2017). W najbardziej podstawowym
sensie ekonomiczny wptyw festiwali na miasto przejawia sie w postaci wydatkéw, jakich
wymaga ich organizacja. Przynajmniej w zatozeniach srodki te powinny zasilaé lokalng
gospodarke poprzez zaangazowanie miejscowych dostawcow ustug i produktow, a takze
artystow czy przedstawicieli réznych kreatywnych zawodow (zwigzanych z m.in. szeroko
rozumianym projektowaniem, reklama, dziatalnoscig wydawniczg czy mediami). Podobnie,
festiwale mogg przyczyniac sie do tworzenia miejsc pracy — zaréwno bezposrednio
zwigzanych z zarzgdzaniem wydarzeniami, jak i w innych sektorach, takich jak hotelarstwo,
gastronomia czy handel detaliczny (por. Getz i in. 2018; polskie badania: Krakowskie Biuro
Festiwalowe 2017; Kutwa 2022).

Wpltyw ekonomiczny jest réwniez czesto rozumiany w kategoriach poprawy wizerunku
miasta, co z kolei ma spowodowac wzrost liczby turystéw oraz zacheca¢ do wielokrotnych
odwiedzin w danym miejscu (Cole, Chancellor 2008; Prentice, Andersen 2003; Richards,
Wilson 2004). To wtasnie zdolnos¢ do stymulowania ruchu turystycznego jest uznawana za
jeden z najwazniejszych obszaréw wptywu festiwali kulturalnych na gospodarke (Getz 2007,
2008; Getz i in. 2018; Long, Robinson 2004; Richards, Palmer 2010). Do kluczowych
wskaznikéw zalicza sie tu liczbe oséb, ktére przyjezdzajg do danego miejsca w zwigzku

z konkretnym wydarzeniem (i nie przyjechatyby bez zachety z postaci tego wydarzenia),

a takze wielkos¢ ich wydatkéw zwigzanych z pobytem w miedcie (nie tylko na samym
festiwalu). Ostatecznie, obecnos¢ turystow ma bowiem przyczynia¢ sie do zwiekszenia

przychodow miast.



Z badania przeprowadzonego na Carnavale Sztukmistrzow w 2017 roku (Lipowski, Kottun,
Bondos 2017) wynikato, ze 67% oséb niemieszkajgcych w Lublinie jako powdd przyjazdu do
miasta wskazato udziat w festiwalu. Najczesciej osoby takie zamierzaty spedzi¢ w Lublinie
wiecej niz 3 dni (34,1%) lub 3 dni (22,8%). Jeden lub dwa dni zadeklarowato odpowiednio
22,8% i 20,4% badanych osdb zamieszkujgcych na state poza miastem. W zwigzku z
pobytem w miescie 75,0% respondentéw i respondentek spoza Lublina zamierzato péjs¢ do
restauracji, 56,0% - do pubu lub baru. 54,8% o0séb miato rowniez robi¢ zakupy spozywcze,
zas 23,8% - zakupy w centrum handlowym. 15,5% twierdzito, ze wybiera sie do muzeum,
13,7% - do kina lub teatru. 12,5% oso6b spoza Lublina deklarowata wynajem pokoju w hotelu,

kolejne 12,5% - wynajem kwatery lub apartamentu.

Nalezy wspomnie¢, ze od 2010 do 2019 roku Carnaval Sztukmistrzéw stanowit jeden z
oficjalnych elementéw marki miasta pod nazwg ,Lublin. Miasto Inspiracji” i w tym sensie byt
celowo wykorzystywany (i wspierany finansowo) jako jeden z lokalnych produktow
turystycznych. Badania z 2017 roku potwierdzity, ze festiwal stanowit jeden z instrumentéw
przyczyniajgcych sie do realizacji celdow postawionych w Strategii Rozwoju Miasta Lublin
(por. Lipowski 2018). Niemniej rola Carnavalu w przycigganiu turystow byta rozpoznana juz
wczesniej (por. Krukowska i in. 2013; Pio$ i in. 2014). W 2015 roku Carnaval, wraz z dwoma
innymi festiwalami kulturalnymi odbywajacymi sie w przestrzeni Lublina, byt przedmiotem
badan opinii na temat oddziatywan natezenia ruchy turystycznego na miasto (Skoczylas,
Brzezinska-Wojcik 2016). Jesli chodzi o efekty pozytywne, badani najwyzej ocenili
wzmocnienie wizerunku miejsca jako destynacji turystycznej (89%) oraz tworzenie nowych

miejsc noclegowych w sferze turystyczno-gospodarczej (85%).

Wiekszos¢ sposréd dostepnych opracowan dotyczgcych ekonomicznego wptywu festiwali
skupia sie na jego pozytywnych stronach. Tymczasem juz od dawna zwraca sie uwage na
negatywne skutki nadmiernego ruchu turystycznego, m.in. nadmiernego obcigzenia drég

i przestrzeni publicznych, zwigkszonego hatasu czy nawet poczucia wyobcowania w miejscu
zamieszkania. Wspomniane tu koszty, ponoszone zwykle przez zwyktych mieszkancow oraz
Srodowisko naturalne, pozostajg zwykle niedoszacowane (Kim and Uysal 2003; Yolal i in.
2012). Tym bardziej warto wspomniec, ze przytoczone wyzej badania festiwali z 2015 roku
(Skoczylas, Brzezinska-Wojcik 2016) uwzgledniaty takze ich negatywne efekty: mieszkancy i
mieszkanki Lublina za szczegodlnie ucigzliwe uznali duze natezenie ruchu turystycznego w

miescie (94%), hatas/zattoczenie (91%) oraz utrudnienia komunikacyjne (89%).

Jednoczesnie w literaturze pojawiajg sie coraz liczniejsze opracowania wskazujgce na
potrzebe takiego zarzadzania festiwalami, aby wspieraty one zrownowazong turystyke — takg
ktéra opiera sie na lokalnych zasobach, ale nie drenuje ich w nieograniczony sposéb (por.
Liuiin. 2019; Okech 2011; O’Sullivan, Jackson 2002; Pirnar, Celebi 2020; Quinn 2006)



Opracowania dotyczgce ekonomicznego wptywu festiwali i wydarzen kulturalnych wywotuja
kontrowersje rowniez ze wzgledu na brak zgody co do zastosowanych metod badawczych

i schematow wnioskowan (por. Crompton, McKay 1994; Snowman, Antrobus 2002; Sterngold
2014). Nie ma powszechnie akceptowanego modelu pomiaru szeroko rozumianego wptywu
ekonomicznego ani okreslania, ktoére wydatki dokonane przez turystéw zostaty dokonane
konkretnie w wyniku uczestnictwa w festiwalu (por. zwiezly przeglad metod szacowania

wpltywu ekonomicznego, w tym ich ograniczen, w: Dwyer, Jago 2018).

Wptyw spoteczny

W ostatnich latach, obok opracowan skupionych na wskaznikach ekonomicznych, w coraz
wiekszym stopniu zwraca sie uwage rowniez na takie efekty festiwali, ktére, cho¢ sg trudno
policzalne, majg rownie istotne znaczenie dla jakosci zycia miast i spotecznoéci. Obejmujg
one, miedzy innymi wzmacnianie poczucia przynaleznosci do miejsc i wspélnot, a takze
rozwijanie kapitatu spotecznego os6b zaangazowanych w organizacje wydarzen oraz w nich

uczestniczacych.

Festiwale kulturalne stanowig tto dla ré6znorodnych interakcji spotecznych, w tym takich, ktére
sg catkowicie niezaplanowane. W tym sensie mozna je uznaé za przyktad tzw. ,trzeciej
przestrzeni”, czyli przestrzeni poza domem i miejscem pracy, w ktérej majg miejsce
swobodne interakcje i ksztattujg sie wspdlne doswiadczenia catych spotecznoéci. Przyjmuje
sie, ze ,trzecie przestrzenie” odkrywajg wazng role w ksztattowaniu lokalnych wspdlnot
(Jeffres i in. 2009; Oldenburg 1999; Peattie 1998). Zarazem nie brakuje gtosow, ze we
wspotczesnych miasta jest ich coraz mniej (Oldenburg 1997). Badania pokazuja, ze te
festiwale kulturalne, ktére odbywajg sie regularnie i posiadajg statg publicznosé, majg szanse
przynajmniej w niewielkim stopniu wypetni¢ te luke (Hawkins, Ryan 2013; por. takze studium

przypadku Nocy Kultury w Lublinie: Gtuchowski, Klimkowska 2021).

Co wiecej, badania wskazuja, ze udziat festiwalach pozwala jednostkom dzieli¢ sie
doswiadczeniami i budowa¢ znaczgce relacje (por. Quinn 2005, McKercher i du Cros 2002).
Picard (2015) wskazuje, ze osoby uczestniczace w festiwalu dzielg sie spostrzezeniami,
anegdotami, a takze tworzg wspolne wspomnienia i narracje. W ten sposob wytwarzajg one
,wspolne odniesienia przynaleznosci” (Picard 2015: 9), ktére z kolei przyczyniaja sie do
zwiekszenia poczucia wspolnoty. Picard dowodzi tez, ze uczestnictwo w festiwalach utatwia
rozluznienie zwykle akceptowanych norm i granic, na przyktad miedzy ptciami lub grupami
etnicznymi. Podczas festiwali przedstawiciele réznych grup spotecznych mieszajg sie,
przebywajgc w tym samym otoczeniu oraz, nierzadko, podzielajgc pozytywne
doswiadczenia. W ten sposdb, wedtug Picarda, festiwale tworzg atmosfere sprzyjajaca

integraciji.



Z badania przeprowadzonego w Marsylii w zwigzku z obchodami roku Europejskiej Stolicy
Kultury w 2013 roku wynika, ze wedtug organizatoréw i organizatorow i organizatorek
wydarzenia z nurtu nowego cyrku cieszg sie szczegoélng popularnoscig wsrod publicznosci z
bardzo réznorodnych grup spotecznych (Cordier i in. 2021). Zgodnie z ich doswiadczeniami,
wydarzenia cyrkowe sg dla publicznosci zdecydowanie bardziej przystepne, zapraszajgce
niz np. teatr czy taniec. Intuicje te czesciowo potwierdzajg badania przeprowadzone we
Francji, z ktorych wynika, ze jedynie 22% Francuzéw i Francuzek powyzej 15 roku zycia nie

brato nigdy udziatu w zadnym wydarzeniu cyrkowym (Donat, Octobre 2001).

Na marginesie naszych rozwazan warto tez wspomnie¢, ze w ostatnich latach pedagogika
nowego cyrku jest wykorzystywana konkretnie w pracy z osobami nalezgcymi do tzw. grup
dewaforyzowanych, w szczegdélnosci — z mtodziezg. Badania pokazujg, ze metody ,cyrku
spotecznego” (social circus) moga skutecznie wspierac rozwijanie kreatywnosci oraz postaw
obywatelskich (por. Bessone i in. 2024; Leslie i in. 2020). Z kolei przeglad zrédet dotyczacych
tego, w jaki sposob dziatania z obszaru nowego cyrku mogg przyczyni¢ sie do wzmocnienia
poczucia dobrostanu spotecznego i fizycznego znajduje sie w bibliotece Circus Arts Research

Platform (https://circusartsresearchplatform.com).

Festiwale stanowig tez okazje do publicznego $wietowania, dajgc osobom uczestniczgcym
poczucie posiadania wspodlnego celu. W konsekwencji, festiwale mogg wywotywac silne
poczucie tozsamosci lokalnej lub wspélnotowej (De Bres, Davis 2001; Jaeger, Mykletun
2003). W opisach i tresci wielu z fotografii wykonanych na Carnavale Sztukmistrzéw w 2017
mocno wybrzmiewato mocne poczucie identyfikacji lokalnej, a nawet narodowej. O ile duma
z Lublina pojawiata sie w materiatach ze wszystkich badanych wowczas festiwali (np.
#ilovelublin; #mojemiasto), o tyle po raz pierwszy mieliSmy do czynienia z deklaracjami
odnoszacymi sie do kategorii ogélnonarodowych (#naszapolska; #pocztowkazpolski). Co
interesujgce, wsrod lublinian zdarzaty sie tez opisy $wiadczace o pewnym (wcigz dumnym)
przyzwyczajeniu do wyjatkowosci przedstawianych na zdjeciach sytuacji, na zasadzie ,u nas
w Carnaval to zupetnie normalne” (w odniesieniu do np. highlineréw na wysokosci dachéw

kamienic).

Opisujgc zwigzki pomiedzy festiwalami a poczuciem przynaleznosci liczni badacze odwotujg
sie do klasycznych prac Emile’a Durkheima, w szczegolnosci jego prac na temat solidarnosci
spotecznej (1990; org. 1915; por. Addo 2009). Durkheim podkreslat, ze poczucie solidarnosci
wsrod ludzi pojawia sie w wyniku dzielenia podobnych przekonan i zachowan, gdy jednostki
znajduja sie w tej samej przestrzeni fizycznej i wchodzg ze sobg w interakcje. W tym
kontekscie niektorzy badacze postugujg sie pojeciem ,solidarnosci emocjonalnej” w
odniesieniu do wiezi, jaka rodzi sie pomiedzy mieszkancami a turystami w czasie festiwali
kulturalnych (por. Yozukmaz i in. 2020; Woosnam i in 2014, 2016).



Doswiadczenie przynaleznosci przy jednoczesnym pozostawaniu poza tradycyjnymi
strukturami spotecznymi jest tym, co Turner (1969) nazywa communitas. Pojecie
communitas odnosi sie do poczucia wiezi i przynaleznosci, ktére rodzi sie spontanicznie
wraz z zaangazowaniem w okreslong forme aktywnosci spotecznej. Festiwale mozna uzna¢
za tzw. wydarzenia liminoidalne, czyli takie, ktore stwarzajg specyficzny stan zawieszenia,
dwuznacznosci (ale jednoczesnie nie sg rytuatami spotecznymi o okreslonym przebiegu

w czasie i przestrzeni; por. Turner 1982, 1984). W kontekscie nowego cyrku podkresia sieg,
ze to wtasnie brak dystansu pomiedzy artystami i artystkami a widzami oraz fakt
wspottworzenia przez nich przestrzeni scenicznej wzmacnia odczucie podzielania
doswiadczen i wspolnotowosci, a takze przywraca podmiotowos¢ publicznosci (por. Ranciere
2009; za: Ward 2019).

Duffy i Mair (2017) podkreslajg, ze nawet jesli tego typu odczucie silnej wiezi z innymi ludzmi
jest tymczasowe, festiwale wcigz odgrywajg wazng role we wzmacnianiu poczucia
przynaleznosci do roznych wspaolnot. Z kolei Fincher oraz lveson (2008) zaznaczajg, ze
poprzez tymczasowe odwrdcenie codziennego porzadku spotecznego festiwale mogag
zachecaé swoich uczestnikdéw i uczestniczki do poszukiwania potencjalnie nowych
tozsamosci spotecznych oraz odkrywania, ze te przypisane im na co dzien nie muszg byé

jedynymi.

Ponadto, uznaje sie, ze festiwale, poprzez tworzenie okazji do interakcji spotecznych,
sprzyjaja rozwojowi kapitatu spotecznego (Arcodia i Whitford 2006; Duffy i Meir 2017;
Morgan 2008; Moscardo 2007, Quinn, Wilks 2013). Wsrod konkretnych dziatan, poprzez
ktére festiwale moga stanowi¢ wkiad w rozwdj kapitatu spotecznego, wymienia sie m.in.
tworzenie mozliwosci uczenia sie i rozwoju umiejetnoséci dla jednostek, zachecanie do
efektywnego wykorzystywania zasobdw spotecznosci lokalnej czy organizowanie

wolontariatu.

Niezaleznie od zwigkszonego zainteresowania spotecznym wptywem festiwali, badania
empiryczne w tym obszarze postugujg sie rozproszonym zestawem wskaznikow. Wskazniki,
ktére sg okreslane jako ,spoteczne”, odnoszg sie do cech programu festiwali (np. udziatu

w catosciowym programie dziatan edukacyjnych oraz dziatan stworzonych oddolnie przez
lokalne wspolnoty; tworzenia programow wolontariackich; liczby partnerstw miedzy
organizacjami), cech publiczno$ci (liczby os6b uczestniczacych, w tym oséb identyfikujgcych
sie z roznorodnymi mniejszo$ciami; proporcji publicznosci nowej i powracajacej), czy tez
deklarowanych odczu¢ i zachowan publicznosci (m.in. poziomu satysfakcji; wzmocnionego
poczucia przynaleznosci czy lokalnej dumy; postrzegania wiasnej lokalnej wspaolnoty;
kontaktow z przedstawicielami innych kultur lub grup spotecznych, ktére na co dzien

pozostajg zantagonizowane). Z kolei wystandaryzowane skale badawcze zaliczajg do



wplywu spotecznego wskazniki ekonomiczne oraz te zwigzane ze zwigekszaniem
zainteresowania dang dziedzing sztuki / kultury (np. Festival Social Impact Attitude Scale:
Bagiran, Kurgun 2016; Delamere i in. 2001; Pavlukovi¢ i in. 2017; Van Winkle, Woosnam
2014; Social Impact Evaluation oraz Social Impact Peception: Small 2007; Small i in. 2005).
Warto zauwazy¢, ze wiekszo$¢ z wymienionych tu zrodet uwzglednia rowniez negatywny
wymiar wptywu spotecznego, przejawiajgcy sie w tzw. zachowaniach antyspotecznych (por.
Deery, Jago 2010).

Wptyw kulturowy

Paradoksalnie, kulturowy wptyw festiwali pozostaje najstabiej zdefiniowany sposrod
wszystkich opisywanych tu obszaréw badawczych. Czesto nie stanowi on oddzielnej
kategorii, a jest fgczony, jak wspomnielismy wyzej, z wptywem spotecznym (np. Devesa,
Roitvan 2022; Delamere i in. 2001; Klamer i in. 2022; Robertson i in. 2009). Colombo (2016)
proponuje narzedzie stworzone specjalnie w celu mierzenia wptywu kulturowego festiwali,
nazwane Cultural Impact Perception. Skala ta obejmuje zagadnienia takie jak zachowanie
lokalnych tradyciji, zdobywanie nowych oraz réznorodnych doswiadczen kulturalnych,
rozwijanie umiejetnosci zwigzanych ze sztuka i kulturg, zwiekszanie poziomu
zainteresowania lokalng kulturg i historig, kontakty miedzykulturowe, czy poczucie lokalnej

dumy.

W odniesieniu do festiwali kulturalnych znalezlismy tylko jedno opracowanie, ktére
uwzgledniatoby podstawowg warto$¢ estetyczng jakg jest piekno (Klamer i in. 2022).
Niestety, nawet w tym opracowaniu wptyw doswiadczeh estetycznych zwigzanych

z odczuwaniem piekna nie zostat zoperacjonalizowany badawczo (podczas gdy badania
takie sg wykonywane w odniesieniu do réznych dziedzin sztuki — ale nie samych festiwali;

por. opracowanie przeglgdowe: Carnwath, Brown 2014).

Wptyw kulturowy festiwali mozna rozumiec¢ réwniez w kategoriach placemakingu, Festiwale
przyciggajg do miejsc, ktdre na co dziern mogg pozostawaé mato atrakcyjne lub stabo
wykorzystane, a takze sprawiajg, ze stajg sie one przestrzeniami gestych interakgciji

i pozytywnych doswiadczen. W ten sposéb przyczyniajg sie one do przeksztatcania znaczen,
jakie ludzie przypisujg okreslonym miejscom (por. opracowania na temat festiwali oraz
placemaking: Cudny 2016; Johansson, Kociatkiewicz 2011; oraz studia przypadku: Brownett,
Evans 2020; Lau, Li 2015; Rota, Salone 2014; Wynn 2015; w tym studium przypadku Nocy
Kultury, jednego z lubelskich festiwali kulturalnych: Kietlinska 2021; Szutfa, Stepniak 2021;

catosciowe opracowanie na temat roli kultury w placemaking’u: Wright i in. 2023).

Z jakosciowych analiz materiatow wizualnych przeprowadzonych w 2017 roku wynikato, ze

przestrzen miejsca w czasie Carnavalu nie jest postrzegana wytgcznie jako ,bierne”



otoczenie, lecz zywa, plastyczna tkanka dla wystepow artystycznych i aktywnosci
zgromadzonych ludzi. Ze zdje¢ mozna byto wywnioskowaé, ze wiasciwie kazdy element
zastanej infrastruktury mozna wykorzystaé na wiele, czesto zupetnie nieoczekiwanych
sposobow: do skoku, zaczepienia lin, siedzenia, zeby przysigs¢ lub stangé wyzej i mie¢
lepszy widok itd. W rezultacie, przestrzen miejska przedstawiona na zdjeciach z Carnavalu
zdawata sie ozywac pod wptywem artystéw, ogromnej liczby uczestnikéw festiwalu oraz
dynamiki ich dziatan. Nie chodzito tu jedynie o estetyzacje, upiekszenie przestrzeni. Wielu
mieszkancow podkreslato bowiem w komentarzach swoje zaskoczenie, poczucie
wyobcowania (w pozytywnym sensie) oraz dumy z tego miasta, ktére jest swojskie, a jednak

wymaga poznania na Nowo.

O podobnych efektach zwigzanych z udzialem w festiwalach sztuki ulicznej, w szczegoélnosci
— o tematyce cyrkowej, pisze rowniez Marta Pote¢ (Pote¢ 2016; por. takze opracowanie na
temat dobrych praktyk w organizowaniu wystepéw ulicznych, z odniesieniami do Carnavalu
Sztukmistrzow: Pote¢ 2022). Pozytywny wptyw wystepdw ulicznych na doswiadczenie
przestrzeni miejskiej potwierdza réwniez eksperyment terenowy przeprowadzony w Hong
Kongu przez Robbie Ho i Magdalene Szubielskg (Ho, Szubielska 2024 ; wiecej na temat roli
wydarzen ulicznych, w tym cyrkowych, w przeksztatcaniu postrzegania i uzytkowania

przestrzeni publicznych: Bieou, Faniadis 2024).

Proces placemakingu w kontekscie festiwali kulturalnych ten moze mie¢ miejsce oddolnie —
jako rezultat r6znorodnych kreatywnych praktyk i dziatan podejmowanych przez lokalne
spotecznosci. Coraz czesciej obserwuije sie jednak, ze festiwale sg po prostu narzedziem
miejskich polityk, ktérych celem jest rewitalizacja okre$lonych miejsc w miescie (Courage,
McKeown 2019; Whitford 2009).

Co jednak najistotniejsze, badania z obszaru placemaking pozwalajg podwazy¢ argument,
ze festiwale sg jedynie krotkotrwatymi interwencjami. Edensor i Anderson (2019) pokazuja,
ze tymczasowe doswiadczenie festiwalowe ma wptyw na codzienne doswiadczenie miejsc
(por. takze Kottun 2021 — studium przypadku Nocy Kultury w Lublinie). Dzieje sie tak,
poniewaz festiwale pozwalajg mieszkancom spojrze¢ na miejsca w nowy sposob poprzez ich
defamiliaryzacje, a nastepnie ponowne odkrycie ich lokalnosci (por. Edensor, Sumartojo
2018).



V. Podstawowe informacje na temat Carnavalu Sztukmistrzow

Carnaval Sztukmistrzéw to wiodgcy w Polsce festiwal teatréw cyrku wspoétczesnego, ktory
juz od 15 lat prezentuje polskie i zagraniczne spektakle cyrkowe, uliczne i teatralne. W ciggu
4 dni Lublin zmienia sie w wielkg scene, na ktérej prezentujg sie artysci z catego $wiata. To
okoto stu wydarzen: spektakle sceniczne, spektakle w namiotach cyrkowych, przedstawienia
uliczne, wystepy buskerdw, performeréw i muzykow, a takze modut Urban Highline Festival

(jeden z najwiekszych na Swiecie festiwali slackline’u).
Jak deklarujg organizatorzy, istotg Carnavalu jest zabawa:

Namioty eksplodujg teatrem nowego cyrku. Objawig swiat, w ktérym sztuka staje sie
jednoscia a bariery i podziaty na teatr, cyrk, zonglerke, taniec czy muzyke przestajg
istnie¢ w obrazie artystow totalnych. Ulice sptyng strachem, podnieceniem i Smiechem
Z naszej codziennej spetanej kultury. To wszystko za sprawg buskerdéw z catym

anturazem im witasciwym. (...)

Niebo po raz kolejny opanujg nie anioty czy gotebie, a highlinerzy, ktorzy przystonig

stonce blaskiem umiejetnosci i brawurg swoich krokéw.
Niech sie stanie Carnaval!!!

(carnavallublin.eu/pl/o-festiwalu/#idea)

Zasadnicza czes¢ programu festiwalowego odbywa sie w przestrzeni miasta — na ulicach,
placach i w zautkach miasta — i jest bezptatna. Wystepy oglada sie z poziomu ziemi — kto
przybywa pierwszy, zajmuje miejsce na specjalnie udostepnionych poduszkach z przodu
(zwykle sg to miejsca zostawiane dzieciom). Kolejni widzowie ustawiajg sie w rzedach,
wiasciwie az do momentu, gdy juz niczego nie widaé. Sceng staje sie woéwczas skrawek
chodnika, tymczasowo wygrodzony przez gromadzgcych sie dookota ludzi. Artysci zwykle
prezentujg swoje spektakle kilkukrotnie w ciggu festiwalu (w tym nierzadko 2-3 razy w ciggu
jednego dnia). Kolejng bezptatng atrakcjg sg slacklinerzy, przemieszczajacy sie na linach
zawieszonych pomiedzy budynkami wysoko nad gtowami ludzi. Co roku w programie
znajdujg sie tez wydarzenia biletowane, ktdre majg miejsce w specjalnie postawionych
namiotach i na scenach teatralnych. W ostatnich latach organizatorzy sukcesywnie

zwiekszali ich udziat w programie.

Przez wiele lat w programie Carnavalu znajdowalty sie takze wielkie, spektakularne
widowiska, zlokalizowane na jednym z gtéwnych placéw Lublina (2012-2019). Spektakle te
nierzadko wymagaty postawienia ogromnej scenografii i przyciagaty rzesze ludzi. Poczgwszy
od 2020 roku, ze wzgledu na ograniczenia budzetowe, spektakl wielkoformatowy odbyt sie

tylko raz, w 2023 roku, w zwigzku z wygraniem przez miasto tytutu Europejskiej Stolicy


https://carnavallublin.eu/pl/o-festiwalu/#idea

Mtodziezy. Zmniejszony budzet zmusit tez organizatorow do likwidacji modutu ulicznych
koncertow. Zywiotowe wystepy brassbanddw i kapel cyrkowych z réznych stron $wiata
wienczyly kazdy dzien cyrkowych wrazen. Wspdlna taneczna zabawa przy muzyce granej na
zywo w sercu Starego Miasta, czy tez w klubie festiwalowym, podkreslata karnawatowos¢
wydarzenia. Od 2020 muzyka na festiwalu ogranicza sie do wystepow dj-skich w klubie

festiwalowym i sporadycznych koncertow.

Dla poréwnania, w 2017 roku, kiedy przeprowadzaliSmy pierwsze badania ankietowe, budzet
festiwalu wynidst 1 177 852 zt. W 2023 roku byto to juz 1 019 714 zt. Srodki na organizacje
festiwalu ulegly zmniejszeniu nie tylko w warto$ciach bezwzglednych, ale rowniez w efekcie
spadku warto$ci pienigdza spowodowanego inflacjg — wynidst on jedynie 60% wartosci z
2017 roku. Do tego dochodzg tez nieustajgco rosngce koszty ustug niezbednych dla
organizacji wydarzenia (np. wynajmu ochrony, przenos$nych toalet — s3 to jedne z

najwiekszych wydatkow poza programem artystycznym).

Od 2009 do 2019 roku wspétorganizatorem festiwalu byta, obok Warsztatow Kultury

w Lublinie, Kancelaria Prezydenta i Referat ds. marketingu miasta w Urzedzie Miasta Lublin.
Wspotpraca ta wynikata z wpisania Carnavalu jako jednego jeden z kluczowych produktéw
w strategii marketingowej miasta pod hastem ,Lublin — Miasto Inspiracji’. Carnaval byt wtedy

intensywnie i szeroko promowany w catej Polsce.

Warto tu dodac¢, ze Lublin trzykrotnie goscit European Juggling Convention, czyli jedng

z najwiekszych na $wiecie imprez gromadzacych artystéw cyrkowych z catego $wiata. Zadne
inne miasto nie bylo gospodarzem EJC tyle razy. Jest to zastuga przede wszystkim silnego
srodowiska cyrkowego, jakie funkcjonuje w Lublinie wokét Fundacji Sztukmistrze, ktorej

cztonkowie i cztonkinie przez wiele lat wspoétpracowali z festiwalem.



V. Podstawowe informacje o badaniach

Poroéwnawcze, ilosciowe badania publiczno$ci przeprowadzone w latach
201712023

Cele badan ilosciowych:

¢ zidentyfikowanie najwazniejszych cech spoteczno-demograficznych publicznosci
festiwalowych (pfci, wieku, miejsca pochodzenia i miejsca zamieszkania, poziomu
wyksztatcenia, subiektywnych ocen wiasnej sytuacji materialnej) oraz powodéw

udziatu w festiwalu;

e opisanie okolicznoéci i deklarowanych zachowan zwigzanych z uczestniczeniem
w festiwalu (towarzystwa, sposobu dotarcia, korzystania z oficjalnego programu oraz
z roznych elementéw programu oraz innych ustug dostepnych niezaleznie od

festiwalu);

e zrekonstruowanie ocen réznych aspektéw festiwalu, zrodet pozytywnych

i negatywnych doswiadczen z perspektywy publicznosci;

e wskazanie najwazniejszych przejawéw wplywu festiwalu na lokalng gospodarke
(m.in. tego, w jakim stopniu festiwal jest okazjg do konsumowania ré6znorodnych
towardw i ustug) oraz wizerunek miasta (m.in. poczucie dumy z bycia mieszkancem /

mieszkankg Lublina, pozytywne oceny miasta ze strony osob przyjezdnych);

e uchwycenie roéznic w preferencjach i zachowaniach publicznosci w latach 2017 oraz
2023, w oparciu o systematyczng analize poréwnawczg wynikow obydwu badan

(opartych o identyczng metodologie);

o dodatkowo, w trakcie analiz podjeliSmy decyzje o przeprowadzeniu poréwnah dla tzw.
publicznosci nowej (0so6b, ktdre w 2023 roku byly na festiwalu pierwszy raz) oraz tzw.
publicznosci powracajacej (0sob, dla ktdérych 2023 byt kolejng edycjag imprezy);
poréwnanie takie pozwolito na uchwycenie réznic pomiedzy tymi grupami (np. jesli
chodzi o cechy spoteczno-demograficzne czy sposoby uczestniczenia), a takze
naswietlenie ich wzajemnej dynamiki (przede wszystkim w przeptywach informacji na

temat festiwalu).

Metoda badawcza: kwestionariusz papierowy przeznaczony do samodzielnego wypetnienia,
przekazywany i odbierany po wypetnieniu przez cztonka zespotu badawczego w czasie

festiwalu.



Badana populacja: publicznos¢ festiwalu Carnaval Sztukmistrzéw, gdzie

e ,publiczno$¢” oznacza tu wszystkie osoby, ktére przebywajg w przestrzeni i czasie
wyznaczonym oficjalnym programem festiwalu, a takze ktére zapytane ,Czy jest Pan/i

tutaj na Carnavale Sztukmistrzéw?”, odpowiadajg twierdzaco;

e 7 badania wykluczono osoby ponizej 14. roku zycia (w kwestionariuszu zadajemy
pytania o osoby towarzyszgce badanemu/badanej, m.in. liczbe i wiek dzieci;

natomiast nie sg to osoby poddawane badaniu).
Dobér préby: losowy — osoby dobierane metodg Random Route:

e dane zbierato tgcznie 20 ankieteréw i ankieterek rozstawionych w 6 punktach na
terenie festiwalu (w miejscach, gdzie odbywato sie najwiecej wydarzen z programu),
w roznych godzinach w ciggu czterech dni festiwalu (najwczesniej od 15.30

i najpozniej do 21.15 ze wzgledu na zapadajgcy zmrok);

e ankieterzy mieli za zadanie kierowac zaproszenie do udziatu w badaniu do co 10.
osoby przechodzacej przez dany punkt; jesli 10. osoba byta w grupie, kwestionariusz

wypetniata osoba, ktéra jako ostatnia miata urodziny.

W czasie festiwalu zebrano 410 kwestionariuszy. Analizie poddano 386 kwestionariuszy
(wykluczono kwestionariusze wybrakowane lub takie, co do ktérych zachodzito podejrzenie
wypetniania bez czytania pytan). Dane z papierowych kwestionariuszy zakodowano poprzez
wypetnianie blizniaczej wersji ankiety w Google Forms. Dane zostaty przeanalizowane

w programie SPSS.

Zespot odpowiedzialny za zebranie danych: Aleksandra Kottun, Maja Adamczyk, Julia
Adamowicz, Dawid Arabasz, Aleksandra Budzynhska, Filip Ciszek, Szymon Karpinski,
Wioletta Kolatorowicz, Mateusz Kowalczyk, Michat Kutkovyi, Michat Kwiecien, Mateusz
Matuszewski, Damian Popiotek, Magdalena Sitarska, Dominik Skrzypiec, Aleksandra Strus,

Julita Walenkiewicz, Julia Wintmiller, Julia Worlicka, Daniel Yevdokymov, Wiktoria Zigba.

Analiza danych: Anastazja Szuta, Aleksandra Kottun, Matgorzata Klimkowska.

Jakosciowe badanie doswiadczen osob wielokrotnie powracajgcych na
festiwal

Cele badania jakosciowego: udzielenie odpowiedzi na pytanie o to, czy i w jaki spos6b udziat
w festiwalu Carnaval Sztukmistrzow wptywa na osoby w nim uczestniczgce, ze szczegdlnym
naciskiem na efekty spoteczne (m.in. poczucie lokalnej dumy, poczucie przynaleznosci do

wspolnot lokalnych i ponadlokalnych, otwartos¢ na réznorodnos¢) oraz efekty poznawczo-



kulturowe (m.in. rozwijanie zainteresowan, zdobywanie nowej wiedzy i umiejetnosci, zmiany

przekonan na temat siebie, innych ludzi i Swiata).

Metoda badawcza: jakosciowe wywiady grupowe, w tym jeden w formule stacjonarnej (dla

o0s6b mieszkajgcych w Lublinie i gminach osciennych) i jeden w formule online (dla os6b

mieszkajgcych w innych czesciach Polski

Dobér préby: celowy;

osoby uczestniczgce w wywiadach zostaty dobrane celowo przy pomocy formularza
rekrutacyjnego online, rozestanego przez Warsztaty Kultury w Lublinie do odbiorcéw
newslettera oraz kilkukrotnie udostepnionego w mediach spotecznosciowych

instytucji
kryteria doboru proby:

o uczestniczenie w Carnavale co najmniej dwa razy (zaktadamy, ze im cze$ciej
dana osoba wzieta udziat w festiwalu, tym efekty tego uczestniczenia sg
wyrazniejsze i tatwiejsze do uchwycenia réwniez przez nig sama, a nie
wytgcznie jako cos, co objawia sie jako rezultat pytania zadanego przez

badacza); byto to kryterium konieczne

o brak doswiadczen wolontariackich lub zawodowych zwigzanych z festiwalem
(naszym celem byto przebadanie publicznosci festiwalowej, a nie oséb
wspottworzgcych to wydarzenie i znajgcych je od kulis); byto to kryterium

konieczne

o maksymalne zréznicowanie ze wzgledu na ptec¢, wiek, poziom wyksztatcenia,
ocene wtasnej sytuacji materialnej, miejsce zamieszkania (wie$ i miasto oraz

rozrzut geograficzny)

W wywiadach wzieto udziat tgcznie 14 oséb:

dziesie¢ kobiet i czterech mezczyzn;

reprezentujgcych nastepujgce grupy wiekowe: 18-25 lat; 26-35 lat, 36-45 lat, 46-55
lat, 56-65 lat (w badaniu nie wziety udziatu osoby majgce wiecej niz 65 lat, poniewaz

wsréd chetnych nie znalazly sie osoby spetniajgce dwa kryteria konieczne);
dziesie¢ oséb miato wyzsze wyksztatcenie, cztery — Srednie lub policealne;

cztery osoby zadeklarowaty, ze przy obecnych dochodach zyje im sie wygodnie,
osiem — ze sobie radza, jedna — ze jest jej trudno; jedna odmowita udzielenia

odpowiedzi na pytanie;



e szeSC osOb mieszkato w Lublinie, trzy w innych miastach wojewodzkich, cztery
w mniejszych miastach i miasteczkach, jedna na wsi; dziesie¢ osdb w wojewddztwie

lubelskim, dwie z mazowieckim, jedna w slgskim, jedna w matopolskim.

Kazda osoba uczestniczgca w badaniu otrzymata wynagrodzenie wysokosci 300 zt brutto;

informacje o wynagrodzeniu zostaty umieszczone w formularzu rekrutacyjnym.

Wywiady zostaty nagrane w formacie audio oraz audiovideo (wywiad online). Nastepnie

poddano je transkrypcji oraz pogtebionej analizie tresci.

Zespot odpowiedzialny za rekrutacje uczestnikow i uczestniczek, przeprowadzenie

wywiadow oraz poddanie ich transkrypcji: Matgorzata Klimkowska, Przemystaw Gluchowski.

Analiza danych: Aleksandra Kottun, Anastazja Szuta, Matgorzata Klimkowska.



VI. Wnioski z badan

Zaprezentowane w niniejszym raporcie wnioski stanowig synteze ze wszystkich
przeprowadzonych przez nas badan, ktorych zatozenia i metodologie przedstawilismy

w poprzednim rozdziale. Poniewaz wnioski z poszczegdlnych wzajemnie sie uzupetniaja,
staramy sie zawsze podawac, z ktérego zrédta w danym momencie korzystamy

(w szczegolnosci, czy byly to dane ankietowe czy z wywiaddéw jakosciowych).

W wielu miejscach pojawiajg sie takze odniesienia do wynikéw badan ilosciowych z festiwali
Noc Kultury, Wschod Kultury — Inne Brzmienia Art.n.Music Festival oraz Re:tradycji —
Jarmarku Jagiellonskiego. Razem z Carnavalem Sztukmistrzow sg to cztery najwieksze
plenerowe imprezy o tematyce kulturalnej i artystycznej w Lublinie. Organizatorem
wszystkich czterech sg Warsztaty Kultury w Lublinie. Badania z 2017 roku obejmowaty kazdg

z tych imprez; nasza powtorka w 2023 roku réwniez objeta je w catosci.

Cytaty z wywiaddw wyrdézniamy kursywa. W miejscach, gdzie w tekécie pojawia sie

cudzystowie, odwotujemy sie do kategorii zaczerpnietych z wypowiedzi oséb badanych.

Raport z badania publicznosci Carnavalu Sztukmistrzéw z 2017 roku, bedacy podstawg dla
przeprowadzonych tu poréwnan, raporty badawcze z pozostatych trzech festiwali oraz
catoéciowy raport na temat publicznoéci festiwalowej w Lublinie sg dostepne pod adresem:

warsztatykultury.pl/pl/badania/

Pod tym samym adresem dostepne sg: scenariusz wywiaddw i pliki tekstowe

z transkrypcjami wywiadéw, a takze kwestionariusze ankiet i bazy danych ilosciowych.
Kim jest publicznos¢ Carnavalu Sztukmistrzéw?

Podstawowe informacje

Z badan ilosciowych przeprowadzonych w 2023 roku wynika, ze wsrdd publicznosci
Carnavalu Sztukmistrzow dominowalty kobiety (61,7%), osoby w mtodym wieku (50%
badanych miato 37 lat i mniej), z wyksztatceniem co najmniej wyzszym (tgcznie 63,7%).
Wsréd badanych znalazto sie 4,7% nastolatkéw, czyli oséb w wieku od 14 do 17 lat. Odsetek
ten nie rézni sie znaczgco od pozostatych badanych festiwali (na ktérych wynidst od 3,9%

w przypadku Re:tradycji Jarmarku Jagielloriskiego, do 5,5% w przypadku Innych Brzmien).

68,4% o0sob ocenito swojg sytuacje materialng jako dobrg i bardzo dobrg. Wiecej niz potowa
uczestnikow i uczestniczek — 52,8% zadeklarowata zamieszkanie poza Lublinem. 6,2%
badanych pochodzito z kraju innego niz Polska, m.in. z Ukrainy (3,4%) oraz innych krajow
europejskich (2,5%).


https://warsztatykultury.pl/pl/badania/

Poréwnujgc wyniki badan z 2023 i 2017 roku wida¢, ze skfad publicznosci pozostaje niemal
bez zmian jesli chodzi o cechy takie jak pte¢, wiek, poziom wyksztatcenia czy ocena wtasnej
sytuacji materialnej. Wida¢ tu jedynie, ze publicznos¢ Carnavalu stata sie nieco starsza,

o okoto 2-4 lata w stosunku do 2017 roku. Przy tym wiemy, ze ponad 60% oséb
uczestniczyto w festiwalu wiecej niz jeden raz; mozna przypuszczac, ze pewna czesc

publicznosci ,starzeje sie” wraz z wydarzeniem.

Rowniez jesli chodzi o ocene sytuacji materialnej mamy do czynienia ze spadkiem o ok. 5%
udziatu oséb, ktére mozna okresli¢ jako zadowolone. Jesli wzig¢ pod uwage, ze pomiedzy
dwoma edycjami badania miat miejsce szereg wydarzenh destabilizujgcych globalng i lokalng
gospodarke, odsetek ten mozna uznac za niewielki. Z badania publicznosci Nocy Kultury
wiemy réwniez, ze roznica pomiedzy osobami okreslajgcymi swojg sytuacje materialng jako
dobrg i bardzo dobrg w 2017 i 2023 roku moze wynosi¢ nawet okoto 15%. Wreszcie,
niezaleznie od zmian w czasie, publicznos¢ Carnavalu mozna okresli¢ jako najbardziej
zadowolong ze swojej sytuacji materialnej sposréd wszystkich badanych festiwali. Udziat
takich oséb wyniést, dla przypomnienia, 68,4%, podczas gdy na pozostatych wydarzeniach

byto to od 58,8% na Innych Brzmieniach do 63,0% na Re:tradycji.

Tym, co z pewnoscig zwraca uwage, jest znaczgcy wzrost udziatu oséb spoza Lublina oraz
pochodzgcych z kraju innego niz Polska. W 2017 roku odsetek oséb spoza miasta wynidst
43,1%; w 2023 — byto to juz 52,8%. Warto tu tez dodaé, ze na tle wszystkich czterech
badanych festiwali to wtasnie publicznos¢ Carnavalu w najwigkszym stopniu sktada sie

z 0s6b niemieszkajgcych w Lublinie (na pozostatych festiwalach odsetek ten wyniést od
32,4% os6b na Nocy Kultury, do 50,2% na Re:tradyc;ji).

Z kolei jesli chodzi o odsetek obcokrajowcdw, wzrdst on z 3,75% w 2017 roku do 6,2%
w 2023. Wida¢ tu wiec odzwierciedlenie szerszych tendencji, m.in. zwiekszonej imigracji do

Polski oraz naptywu oséb z doswiadczeniami uchodzczymi z Ukrainy.

Tabela 1. Podstawowe charakterystyki demograficzne i spoteczne oséb badanych

w poréwnaniu do wynikéw badania z 2017 r.

Rok 2023 Rok 2017
Kategoria Charakterystyka
(N=386) (N=390)
Pte¢ kobieta 61,7% 63,5%
mezczyzna 33,4% 36,5%
inna odpowiedz 0 nie dotyczy
brak danych 4,9% 0




. Rok 2023 Rok 2017
Kategoria Charakterystyka
(N=386) (N=390)
Wiek srednia 36,4 lat 34,7 lat
1. kwartyl = 25% publiczno$ci ma mniej 26 lat 24 lata
niz 26 lat
2. kwartyl (mediana): 25% publicznosci 37 lat 33 lata
ma miedzy 26 a 37 lat; 50% populacji ma
mniej niz 37 lat, 50% populacji ma wiecej
niz 37 lat
3. kwartyl: 25% publicznosci ma miedzy 44 lata 42 |lata
37 a 44 lat; 25% oso6b badanych ma
wiecej niz 44 lat; 75% publicznosci ma
mniej niz 44 lata
Miejsce )
Lublin 44,6% 56,9%
zamieszkania
spoza Lublina 52,8% 43,1%
brak danych 2,6% 0
Kraj
Polska 89,1% 96,25%
pochodzenia
spoza Polski, w tym: 6,2% 3,75%
Ukraina 3,4% nie dotyczy
Biatorus 0 nie dotyczy
inne kraje europejskie 2,3% nie dotyczy
jeden z krajéw azjatyckich 0 nie dotyczy
inne 1,1% nie dotyczy
brak danych 4,1% 0
Poziom
stopien / tytut naukowy (doktor, profesor) 4,1% nie dotyczy
wyksztalcenia
wyzsze (licencjat i magisterium) 59,6% 67,0%
pomaturalne nie dotyczy 7,8%




Rok 2023 Rok 2017
Kategoria Charakterystyka

(N=386) (N=390)
Srednie 19,4% 17,7%
zawodowe 5,4% 3,1%
podstawowe i gimnazjalne 6,5% 4,4%
brak danych 4,9% 0
Sytuacja bardzo dobra 21,8% 18,1%
materialna
dobra 46,6% 51,0%
ani dobra, ani zta 21,0% 26,7%
zta 3,1% 21%
bardzo zta 1,8% 21%
brak danych 5,7% 0

zrédio: opracowanie wiasne

Uczestnicy i uczestniczki niemieszkajgcy w Lublinie

W 2023 roku nieco wiecej niz potowa uczestnikdéw i uczestniczek Carnavalu Sztukmistrzéw
mieszkata poza Lublinem (52,6% vs 44,6% lublinian). Z danych wynika, ze festiwal przycigga
zaréwno osoby mieszkajgce niemal w catym wojewddztwie (tacznie 12,4% osdb mieszka na
terenie wojewddztwa poza samym Lublinem), jak i wielu miast w Polsce. W szczegdlnosci
jest to Warszawa (az 6,8% ogoétu uczestnikdw i uczestniczek), nastepnie Krakéw (1,6%),

t6dz (1,3%), a takze Trojmiasto (1,3%), Poznan, Wroctaw, Katowice, Biatystok czy Rzeszow.



Rysunek 1. Miejsce zamieszkania uczestnikéw i uczestniczek Carnavalu Sztukmistrzéw (bez

0s6b zamieszkujgcych zagranicg).
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zrédto: opracowanie wiasne

W poréwnaniu z wynikami uzyskanymi w 2017 roku widac¢, ze Carnaval zdecydowanie
zwiekszyt swojg zdolno$¢ do przyciggania turystéw. W 2017 roku osoby niemieszkajgce

w Lublinie byty skoncentrowane gtéwnie wokot samego miasta, ewentualnie w Warszawie.
W 2023 roku mamy do czynienia ze znacznie wiekszym udziatem osob dojezdzajgcych

z odlegtych miejsc. Co interesujgce, sg to zwykle te same miejsca co w 2017 roku —
Tréjmiasto, Wroctaw, Kielce, Poznan, Krakéw czy Rzeszow. Zmienita sie natomiast liczba
0s6b przyjezdnych —w 2017 roku zwykle byly to pojedyncze przypadki, szes¢ lat pézniej
liczby te sg nierzadko wielokrotnie wieksze. Dodatkowo, w 2023 roku wida¢ zainteresowanie
ze strony mieszkancow i mieszkanek aglomeracji katowickiej oraz Biategostoku,

niemajgcych reprezentacji w 2017 roku.



Warto tu dodaé, ze od co najmniej 2019 roku organizatorzy Carnavalu nie prowadzg szeroko
zakrojonej, ogodlnopolskiej kampanii promocyjnej, jak miato to miejsce w 2017 roku

i wczesniej. Patrzgc na zrédta informacji o festiwalu (por. Rys. 4) mozna zakfadaé, ze wzrost
odsetka oséb spoza Lublina wsréd publicznosci festiwalowej ma zwigzek z polecaniem
wydarzenia przez osoby, ktére juz na nim byly (czy to bezposrednio, czy poprzez media
spotecznosciowe). Jednoczesnie warto zauwazy¢, ze w stosunku do 2017 roku Lublin ma
znacznie lepsze potaczenia komunikacyjne z resztg kraju, zaréwno dzieki drogom
ekspresowym do Warszawy i Rzeszowa, jak i szybszym pociggom i bardziej licznym

potgczeniom lotniczym (z Warszawg i Gdanskiem).
Jesli chodzi o samo wojewddztwo lubelskie, Carnaval w najwiekszym stopniu przycigga
osoby z Lublina oraz przylegtych gmin; w nastepnej kolejnosci — z catego powiatu

lubelskiego, a takze opolskiego, teczynskiego, lubartowskiego czy krasnickiego.



Rysunek 2. Miejsce zamieszkania uczestnikéw i uczestniczek Carnavalu Sztukmistrzéw

z wojewddztwa lubelskiego.

zrédto: opracowanie wiasne

Az 75,1% osbb niemieszkajgcych w miescie deklaruje, ze przyjechato do Lublina wtasnie po
to, aby wzig¢ udziat w Carnavale Sztukmistrzéw. W poréwnaniu do 2017 roku odsetek ten
wzrést o ok. 8%. Drugim najczesciej wskazywanym powodem przyjazdu do Lublina jest
zwiedzanie (34,0% os6b wybrato te odpowiedz). Réwniez w tym przypadku mamy znaczacy
wzrost w stosunku do 2017 roku, kiedy odpowiedz te wskazato jedynie 20,0% oséb.

Praktycznie bez zmian pozostaje udziat oséb, ktére odwiedzajg znajomych i rodzine — 26,9%



w 2023 roku oraz 30,0% w 2017. Widzimy natomiast gwattowny spadek zainteresowania
udziatem w wydarzeniach innych niz Carnaval: w 2017 roku taki powdd przyjazdu do Lublina
wskazato 25,6% o0so6b, zas w 2023 — jedynie 7,6%.

Podsumowujgc, odpowiedzi udzielone na pytanie o powody przyjazdu do Lublina
potwierdzajg, ze wsrdd publicznosci festiwalowej jest wielu turystéw, zainteresowanych nie
tylko samym wydarzeniem, ale rowniez m.in. innymi aktywnosciami kulturalnymi oraz
zwiedzaniem miasta. Co réwnie istotne, osoby te korzystajg z ustug hoteli czy lokali
gastronomicznych, przyczyniajgc sie do gospodarczego rozwoju miasta. Szczegdtowe

informacje na ten temat przedstawiamy w jednym z kolejnych rozdziatéw niniejszego raportu.

Rysunek 3. Powody przyjazdu do Lublina w$rdd osdb mieszkajgcych poza miastem (2023
N=204; 2017 N=168; mozliwos¢ udzielenia wielokrotnych odpowiedzi).
Jaki jest gtéwny cel Pana/Pani przyjazdu do Lublina?

I 2023 2017
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Narzedzie: Datawrapper

zrodio: opracowanie wtasne

Ponad potowa uczestnikéw i uczestniczek Carnavalu niemieszkajgcych w Lublinie
zamierzata zosta¢ w miescie przez co najmniej trzy dni (63,2%). Jest to wzrost w poréwnaniu
do 2017 roku, kiedy odsetek ten wyniést 56,9% badanych. Pobyty jednodniowe, zaréwno

w 2017, jak i 2023 roku, zadeklarowaty podobne odsetki osob (kolejno, 22,8% i 21,2%).



Rysunek 4. Deklarowana dtugos$¢ pobytu w Lublinie (2023 N=204; 2017 N=168).
lle dni zamierza Pan/Pani spedzi¢ w Lublinie?

2023 2017
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Narzedzie: Datawrapper

zrédio: opracowanie wiasne

Osoby, ktore sg z wojewddztwa lubelskiego (ale nie samego Lublina) najczesciej
przyjezdzajg na festiwal na 1 dzien (37,5%) oraz na dtugie pobyty, trwajgce wiecej niz trzy
dni (22,9%). Z kolei osoby mieszkajgce w bardziej odlegtych czesciach Polski najczesciej

wybieraty sie do Lublina na trzy dni (38,8%) i wiecej (22,5%).

Udziat w innych festiwalach niz Carnaval Sztukmistrzéw

Carnaval Sztukmistrzow ma najbardziej ,wspélng” publiczno$¢ z Noca Kultury: 55,4% osob
uczestniczgcych w Carnavale zadeklarowato udziat w Nocy Kultury, w przypadku osob
uczestniczgcych w Nocy Kultury udziat w Carnavale zadeklarowato az 71,2% osob. 48,2%
publicznosci Carnavalu brato udziat rowniez w Re:tradycji; w odwrotng strone byto to 59,9%
osob. Wreszcie, jedynie 23,6% oséb biorgcych udziat w Carnavale byta tez na Innych

Brzmieniach, ale juz 59,0% publicznosci Innych Brzmien zadeklarowata udziat w Carnavale.

Z przedstawionych tu wynikow mozna wysnu¢ wniosek wskazujgcy na daleko idaca
inkluzywnos$¢ Carnavalu: kazdorazowo publicznosci pozostatych festiwali deklarujg udziat
w tym wydarzeniu cze$ciej niz ma to miejsce w przypadku publiczno$ci Carnavalu. Innymi
stowy, cho¢ kazdy festiwal ma swoj odrebny profil i specyfike, Carnaval w najwiekszym
stopniu przycigga rézne publicznosci. Jednoczesnie sama publiczno$¢ Carnavalu

niekoniecznie jest rownie zainteresowana udziatem w pozostatych badanych festiwalach.



Tabela 2. Udziat w innych festiwalach organizowanych przez Warsztaty Kultury w Lublinie
(2023 N=386).

Czy w przesztosci . .
. . Wschéd Kultury — Re:tradycja —

uczestniczyl/a Panli o

i i L. Noc Kultury Inne Brzmienia Jarmark
w ktéryms z wymienionych

i Art’n’Music Festival Jagiellonski

wydarzen?
Tak 55,4% 23,6% 48,2%
Nie 38,3% 62,7% 43,8%
brak danych 6,2% 13,7% 8,0%

zrédto: opracowanie wiasne

W kwestionariuszu zadali$my pytanie otwarte o inne festiwale, w ktérych badana osoba
wzieta udziat lub zamierzata to zrobi¢ (w 2023 roku). Odpowiedzi udzielone przez osoby
uczestniczgce w Carnavale byly ogromnie zréznicowane i nie przedstawiaty zadnych
wzorcédw. Sposrod wszystkich kategorii z klucza kodowego (ktory zostat stworzony
indukcyjnie, czyli w oparciu 0 uzyskane odpowiedzi), jedynie festiwale sztuk

performatywnych (teatr, taniec, cyrk itd.). uzyskaty wiecej niz 10 wskazan.

Na tle pozostatych badanych festiwali organizowanych przez Warsztaty Kultury, publicznos¢
Carnavalu wydaje sie by¢ w najmniejszym stopniu zainteresowania jakimikolwiek innymi
wydarzeniami (nawet podobnymi jesli chodzi o formute czy tre$¢), w tym takimi, ktére
mogtyby wskazywac¢ na jakiekolwiek wezsze zainteresowania (jak miato to miejsce np.

w przypadku publicznosci Innych Brzmien i festiwalami muzycznymi, w szczegolno$ci muzyki
alternatywnej i rockowej). Z catg pewnoscig ma to zwigzek z niewielkg popularnoscig

nowego cyrku w Polsce (w poréwnaniu z, na przykfad, muzyka).

Znajomos¢ sponsoréw i organizatoréw Carnavalu Sztukmistrzéw

W kwestionariuszu ankiety zadaliSmy pytania dotyczgce znajomosci sponsorow oraz
organizatorow Carnavalu Sztukmistrzow. W pytaniach otwartych prosiliSmy o wymienienie
wszystkich sponsorow oraz wszystkich organizatorow, jacy przychodzg danej osobie do
gtowy. Uzyskane odpowiedzi byty wiec przywotane z pamieci, a nie wywotane np. gotowg
listg ,podpowiedzi”.

Sposrod badanych oséb 18,7% zadeklarowato, ze zna sponsoréw Carnavalu. Ostatecznie
9,3% ogotu badanych prawidtowo wymienito nazwe co najmniej jednej z firm, co nalezy

uznac¢ za réwnoznaczne z ich znajomoscig oraz silnym skojarzeniem z festiwalem.



Jesli chodzi o organizatoréw, jedynie 5,7% badanych wymienito prawidtowg nazwe
~Warsztaty Kultury”, 10,4% - Urzad Miasta (ktory byt jednym z organizatoréw do 2019 roku,

choé, oczywiscie, wcigz finansowo wspiera festiwal).

Zrodta informaciji o Carnavale Sztukmistrzow

Wsrdd najczesciej wskazywanych zrédet informacji o Carnavale sg... ,uczestnicze od wielu
lat” (33,2% badanych wybrato te odpowiedz), nastepnie Facebook i media spoteczno$ciowe
(32,8%) oraz znajomi i rodzina (28,0%). Warto podkresli¢, ze odsetki te wtasciwie nie ulegty
zmianom w poréwnaniu do 2017 roku. Tym, co zwraca uwage jest zdecydowany spadek
odsetka wskazan na plakaty i billboardy — z 24,1% w 2017 roku do 11,1% w 2023, a takze
mediow tradycyjnych (radia, gazet i telewizji) — z 11,8% do 3,6%. Mniejsza istotnos¢
wymienionych zrédet informacji ma z pewnoscig zwigzek z faktem, ze na przestrzeni lat
organizatorzy Carnavalu w coraz mniejszym stopniu korzystali z tych nosnikow (w
szczegolnosci wielkoformatowych billboardéw oraz reklam w mediach, co z kolei wynikato

z powaznych cie¢ budzetowych).



Rysunek 5. Zrédta informaciji o Carnavale Sztukmistrzéw (2023 N=386; 2017 N=390;

mozliwo$¢ wskazania dowolnej liczby odpowiedzi).
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zrédio: opracowanie wiasne

Warto tu réwniez podkresli¢, ze po okoto 20% oséb zadeklarowato uczestniczenie od lat,
znajomych i rodzine oraz Facebooka i media spotecznosciowe jako JEDYNE zrodta
informacji o festiwalu. Lacznie 61,9% badanych wie o festiwalu ze Zrédta, ktére w niewielkim
stopniu jest kontrolowane przez organizatorow: mowimy tu albo o posiadaniu wczesniejszych
doswiadczen, albo pewnych sieciach spotecznych (ktére z natury sg dos¢ wsobne,
ograniczone do 0s6b, ktére lubimy, czyli najprawdopodobniej takich, ktére sg do nas
podobne), albo algorytmach (ktére w duzej mierze pokrywajg sie z sieciami). Co wiecej,

zadne z pozostatych zrodet informaciji nie zostato wskazane jako jedyne przez wiecej niz 5%



badanych (najwyzsze odsetki uzyskaty strony internetowe — 4,6% oraz plakaty i billboardy —
3,4%).

Tabela 3. Zrddta informaciji wskazane przez osoby, ktére wybraty jedng odpowiedz na

pytanie.
Jak dowiedziat/a sie Pan/Pani o tegorocznej Liczba w Procent
tegorocznym Carnavale Sztukmistrzow? roku 2023 z N=386
od znajomych / rodziny 75 19,34%
z Facebooka lub innych mediow spotecznosciowych 75 19,34%

ze strony internetowej: portalu informacyjnego, bloga,

internetowego radia lub wydania gazety 16 415%
z e-maila od Warsztatéw Kultury 1 0,26%
z radia / telewizji / gazety papierowej 5 1,30%
z plakatu, billboardu 13 3,37%
z informaciji turystycznej, od przewodnika, w hotelu 6 1,55%
uczestnicze w Carnavale Sztukmistrzow od wielu lat 89 23,06%
Ogotem 319 80,15%

zrédto: opracowanie wiasne

Czym jest Carnaval Sztukmistrzéw z perspektywy publicznosci?

W kwestionariuszu ankiety poprosilismy o podanie co najmniej trzech skojarzen w
odpowiedzi na stwierdzenie ,Carnaval Sztukmistrzéw to dla mnie...”. Carnaval kojarzy sie
przede wszystkim z zabawa, rozrywka, imprezg i wyjsciem (39,2% wymienito takie
skojarzenia z festiwalem). W przypadku kazdego z badanych wydarzen odsetki wskazan
w tej kategorii byly wysokie, ale wcigz nizsze niz na Carnavale — wynosity od 13,8% na

Innych Brzmieniach az po 24,9% na Nocy Kultury.

Dla 14,3% 0s0b jest to réznego rodzaju doswiadczenie, przezycie czy konkretne emocje;
13,2% badanych opisywato po prostu dobrze spedzony czas. Warto tu dodac, ze az 7,3%
wypowiedzi odnosito sie do urlopu i wakacji; 2,3% - weekendu, ,wypadu” i wyjazdu. Zaden

inny badany festiwal nie uzyskat tak silnego skojarzenia z wypoczynkiem.

21,8% o0s6b wspomniato rowniez o tych elementach, ktére stanowig sedno programu:

cyrkowcach, chodzeniu po linie, wystepach ulicznych i pokazach. 16,9% oso6b uzyto okreslen



typu ,ciekawe”, ,interesujgce” oraz ,alternatywne”; 15,3% wpisato skojarzenia ze sztukg
i artyzmem. Co interesujgce, stosunkowo niewielu (7,3%) badanych udzielito odpowiedzi

wskazujgcych na magie, niezwyktosé czy odskocznie od codziennosci, co silnie kojarzy sie
z cyrkiem i karnawatem.

Rysunek 6. Chmura okreslen uzytych w odpowiedzi na pytanie ,Carnaval Sztukmistrzéw to

dla mnie...”. Im wieksze dane okreslenie, tym czesciej zostato ono uzyte.
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zrédto: opracowanie wiasne

Z wywiaddw jakosciowych wynika, ze to faktycznie cheé¢ zabawienia sie, oderwania od
codziennego zycia jest jednym z najistotniejszych elementéw doswiadczenia festiwalowego,

a takze czyms, po co sie wraca. Badani podkre$lali, ze odczucia te pojawiajg sie w nich



w odpowiedzi na wyjagtkowe uzdolnienia artystow i artystek: ich sprawnos¢ fizyczna, finezje

w ruchu, ale takze poczucie humoru i umiejetno$¢ zywego angazowania publicznosci.

Waznym elementem jest tu rowniez nagromadzenie wydarzen w przestrzeni publicznej, ktore

daje poczucie intensywnosci oraz odmiany wobec codziennosci.

Wreszcie, zrédtem pozytywnych odczuc€ sg inni uczestnicy i uczestniczki Carnavalu —

wszyscy usmiechnieci ludzie, ktérzy podobnie przezywajg i reagujg na podzielane sytuacje.

Ponizszy cytat doskonale oddaje, co stanowi sedno Carnavalu w oczach naszych

rozmowcow:

Ci artysci uliczni, wtasciwie w kazdg uliczke, jaka sie tam w centrum nie wejdzie,
zawsze kto$ tam jest. Tu kto$ zongluje, tu jakis$ iluzjonista, tu cos i wszedzie wiasciwie,
gdzie cztowiek sie nie obréci, to cos ciekawego sie dzieje. | nad gtowami tez, na
slackach wiasnie chodza. | caty czas cos sie dzieje. | ta atmosfera wiasnie, gdzie kazdy
jest po to, zeby sie dobrze bawi¢ i zeby by¢ zadowolonym. | to jest tez bardzo, bardzo

mite przezycie, ze mozna tam by¢.

(mezczyzna, mieszka w Krakowie, byt na dwdch edycjach festiwalu)

Powody udziatu w Carnavale Sztukmistrzow

Zgodnie z wnioskami przedstawionymi powyzej, najczesciej wskazywanym powodem udziatu
w Carnavale jest... robienie tego od wielu lat (odpowiedZ wybrana przez 40,7% badanych).
Kolejnym najczesciej wskazywanym powodem jest ,lubie festiwale plenerowe” (32,4%) oraz
.lubie atmosfere Carnavalu Sztukmistrzéw” (27,5%). Jedynie 2,6% badanych przyszto na
Carnaval na konkretne wydarzenie i/lub artyste/artystke (tak, jak nie wykazuje wiekszego

zainteresowania innymi wydarzeniami kulturalnymi).

Ze wzgledu na zmiane w kategoriach odpowiedzi uwzglednionych w ankiecie nie jestesmy
w stanie przeprowadzi¢ petnowymiarowego poréwnania wzgledem 2017 roku. Warto jedynie
zauwazyc¢, ze odsetek osob zainteresowanych konkretnymi elementami programu lub
tworcami spadt z 11,0% do 2,6%. Przy tym zdecydowanie wzrést udziat oséb deklarujgcych,
ze znalazly sie na Carnavalu przypadkowo (ale zapytanie o to, czy sg w danym miejscu na
tym wydarzeniu, odpowiedziaty twierdzgco — inaczej nie mogtyby dosta¢ kwestionariusza
ankiety). Odsetek takich oséb wyniost 11,1% w 2023 roku; w 2017 byto to 4,4% badanych.

Petny rozktad odpowiedzi na pytanie ,,Co sprawito, ze znalazl/a sie Pan/i konkretnie na
Carnavale Sztukmistrzow?” z ankiety przeprowadzonej w 2023 roku znajduje sie ponizej

(osoba badania mogta wybra¢ maksymalnie trzy odpowiedzi):

e uczestnicze w Carnavale Sztukmistrzéw regularnie — 40,7%



¢ lubie festiwale plenerowe — 32,4%

¢ lubie atmosfere Carnavalu Sztukmistrzéw — 27,5%

e styszatem/tam od innych osob, ze to atrakcyjna impreza — 22,8%

¢ informacje o Carnavale Sztukmistrzéw wydaty mi sie zachecajace — 20,2%
e znajomi mnie zaprosili, jestem w grupie znajomych — 16,3%

e jestem tu przypadkowo — przyszedtem/tam w innej sprawie, przechodze tedy — 11,1%

przyszedtem/tam na konkretne wydarzenie / konkretnego artyste — 2,6%

W jakim gronie spedza sie Carnaval Sztukmistrzow?

W Carnavale najczesciej uczestniczy sie w gronie rodzinnym: 44,4% badanych byfo na
festiwalu w towarzystwie matzonkéw lub partneréw_ek, 39,4% - z dzie€mi, 4,5% - z innymi
cztonkami rodziny. 40,7% badanych miato za towarzyszy swoich znajomych. Jedynie 5,8%
0s6b byto na festiwalu na wiasng reke — i jest to najnizszy odsetek sposréd wszystkich

badanych wydarzen.

Peiny rozktad odpowiedzi na pytanie ,Z kim spedza Pan/i tegoroczny Carnaval
Sztukmistrzow?” przedstawia sie nastepujgco (respondent mégt wybraé wiecej niz jedng

odpowiedz):
e z mezem/zong lub partnerem/partnerkg — 44,4%
e ze znajomymi—40,7%
e 2z dzieémi- 39,4%
e jestem tu sam/a—5,8%
e zrodzicami i rodzing — 4,5%
e zinnymi uczestnikami wycieczki — 2,1%

Co interesujgce, mezczyzni przychodzg na Carnaval zdecydowanie czesciej w towarzystwie
zon / partnerek niz kobiety w towarzystwie mezéw / partneréw. Takie towarzystwo miato

w 2023 roku 52,7% mezczyzn i 39,1% kobiet. Odwrotna sytuacja ma miejsce z dzie¢mi —
towarzyszyt one 43,3% kobiet, ale juz jedynie 30,2% mezczyzn. 10,6% mezczyzn przyszio
na Carnaval na wtasng reke (i jedynie 3,4% kobiet). Proporcje dotyczgce towarzystwa

znajomych s3 z kolei wyrownane (po ok. 40% dla obydwu pfci).

W 2023 roku w kwestionariuszu umiescilismy szczegotowe pytania dotyczgce obecnosci
dzieci jako towarzyszy oséb dorostych. Az 38,8% badanych uczestniczyto w Carnavale

z dzie€mi, przy czym najwyzszy odsetek — 16,6% — z dwojka dzieci, kolejne 15,0% -



z jednym dzieckiem. Sposrod wszystkich badanych festiwali Carnaval jest z pewnoscig
najbardziej ,dzieciecym” wydarzeniem. W Innych Brzmieniach z dzie¢mi byto jedynie 14,3%

0s0b, na Nocy Kultury — 24,4%, na Re:tradycji — 35,2%.

Tabela 4. Dzieci towarzyszgce dorostym w czasie Carnavalu Sztukmistrzow.

Z kim spedza Pan/i tegoroczny Carnaval
Liczba w roku 2023 Procent z N=386

Sztukmistrzéw?
Z dzieémi, w tym: 150 38,8%

z jednym dzieckiem 58 15,0%

z dwdjka dzieci 64 16,6%

z tréjkg dzieci 16 4.1%

z wiecej niz tréjkag dzieci 5 1,3%

brak odpowiedzi 7 1,8%

zrédto: opracowanie wiasne

Dorostym najczesciej towarzyszyty dzieci w wieku szkolnym: 35,7% miato miedzy 10 a 14 lat,
kolejne 25,3% - miedzy 7 a 9 lat. Kolejng liczng grupa dzieci bedacych publicznoscig
Carnavalu sg przedszkolaki — dzieci w wieku od 3 do 6 lat stanowity 20,5% ogotu. Carnaval,
sposrod wszystkich badanych festiwali, miat tez najwyzszy odsetek najmniejszych dzieci,
majgcych maksymainie 2 lata (7,2% w poréwnianiu do 1,3% na Innych Brzmieniach, 2,2% na

Nocy Kultury i 3,0% na Re:tradycji).

Wreszcie, tak jak to miato miejsce przy wszystkich pozostatych badanych festiwalach,
pojedyncze osoby wymieniaty jako towarzyszgce im dzieci dorostych — osoby powyzej 18
roku zycia. Odsetki takich os6b byty bardzo niskie; niemniej, warto zwrdci¢ uwage na

obecnos¢ wsrdd publicznosci rodzin wielopokoleniowych.

Tabela 5. Wiek dzieci towarzyszgce dorostym w Carnavalu Sztukmistrzéw.

W jakim wieku s3 dzieci/dziecko,
z ktérym spedza Pan/Pani Carnaval Liczba w roku 2023 Procent z N=249

Sztukmistrzéow?

mate dziecko 0-2 lata 18 7.2%
wiek przedszkolny 3-6 lat 51 20,5%

wiek wczesnoszkolny 7-9 lat 63 25,3%




W jakim wieku s3 dzieci/dziecko,
z ktérym spedza Pan/Pani Carnaval Liczba w roku 2023 Procent z N=249

Sztukmistrzéow?

wiek péznoszkolny 10-14 lat 89 35,7%
nastolatek 15-17 22 8,8%
powyzej 18 lat 6 2,4%

zrédto: opracowanie wiasne

Wiekszos¢ sposrdd uczestnikdw i uczestniczek wywiaddw jaosciowych, podobnie jak
respondentow w badaniach ilosciowych, spedza Carnaval w gronie cztonkéw rodziny oraz
znajomych. Tym, co doceniajg w towarzystwie najbardziej, jest ciggte dzielenie sie biezgcymi
spostrzezeniami i emocjami. Mozliwos$¢ nieskrepowanego wyrazania tego, co sie widzi, mysli
i czuje, jest dla niektérych absolutnie niezbednym elementem bytnosci na festiwalu. Ponadto,

mozna liczy¢ na ,wiecej par oczu”, ktére zwrdcg uwage na wszelkie interesujgce rzeczy.

W tym kontekscie szczegdlng role odgrywajg dzieci. Wielu dorostych obserwuje radosne
reakcje dzieci i wprost mowi, ze to jest jedno z najbardziej pozytywnych przezy¢ zwigzanych
z uczestniczeniem w festiwalu. Co istotne, chodzi tu o reakcje wszystkich obecnych dzieci,

nie tylko tych wtasnych.

Wspodtobecnos¢ bliskich oséb daje jeszcze jedng korzy$é — juz po zakonczeniu festiwalu

mozna wspdlnie powspominac mite chwile, ktére spedzilismy wspdinie.

Uczestnicy i uczestniczki wywiadéw podkreslali tez, ze Carnaval jest dla nich wrecz okazjg
do spotkan ze znajomymi i rodzing, czesto dawno nie widziang lub z zupetnie innej czesci
Polski. Dotyczy to zarbwno osdb mieszkajgcych w Lublinie, jak i tych, ktére przyjezdzajg

z daleka, ale w Lublinie majg swdj ,,punkt spotkan” na Carnavale. Osoby z Lublina
opowiadaty, ze Carnaval jest wtasnie tym czasem, kiedy chetnie zapraszajg swoich krewnych
wiasnie po to, zeby pokazac im miasto z jak najlepszej strony. Z kolei dla tych os6b, ktore nie
mogg wzig¢ udziatu w festiwalu, mozna zawsze nakreci¢ filmik albo zrobi¢ zdjecia; jedna

z naszych rozmowczyn powiedziata, ze tak wiasnie robi dla swoich dziadkow, ktorzy ze

wzgledu na zdrowie nie mogg wychodzi¢ z domu.

Czes¢ naszych rozmdéwcow przyznata, ze w ogdle nie wyobraza sobie przybycia na Carnaval
na wiasng reke. Jedni ,czuliby sie gtupio” chodzgc samemu po miescie i nie moggc odezwac
sie do nikogo. Inni z kolei mowili wprost, ze pewnie nie chciatoby im sie samemu wybierac.
Te osoby, ktore nawet braty pod uwage przybycie na wydarzenie na wiasng reke, podkreslaty
z kolei, ze w programie musiatoby znalez¢ sie co$ na tyle ,mocnego”, zeby chciato im sie

wyjs¢. Twierdzity tez, ze taka wizyta na Carnavale bytaby po prostu duzo krétsza niz



z rodzing czy znajomymi. Polegataby na zobaczeniu starannie wyselekcjonowanych
wystepow, bez wedrowania i spontanicznego zaglgdania w rézne miejsca czy natykania sie
na kolejne elementy programu. Wreszcie, dla pewnych oséb towarzyskos¢ byta po prostu

nierozerwalnie potgczona z udziatem w festiwalu:

Ja sobie, prawde mowigc, chyba nie wyobrazam. Sama to ja moge iS¢ na spacer albo

do kina, a jednak takie imprezy lubie dzieli¢ z kims, wiec raczej nie.
(kobieta, mieszka w Warszawie, byta na co najmniej czterech edycjach festiwalu)

Zarazem towarzystwo innych os6b oznacza ograniczenia — trzeba wspolnie ustalac, na co
sie idzie, jak duzo czasu mozna gdzies spedzi¢, kiedy jemy i odpoczywamy. Szczegdinie
wyrazidcie widac¢ to w wypowiedziach uczestnikéw i uczestniczek, ktérym towarzyszg dzieci.
Odczuciem, ktére towarzyszy caltej wizycie jest wzmozona czujnos¢, aby nie zgubic dzieci

w ttumie.

Nasi rozméwcy czasem uciekali sie do kompromiséw: na wydarzenie przybywali w
towarzystwie, od ktérego w pewnym momencie oddzielali sie po to, aby wieczorem znow sie

spotkac, zjeS¢ wspalnie kolacje i podzieli¢ wrazeniami.

Osoby, ktére kiedykolwiek byty na Carnavale same podkreslaty, ze wéwczas majg petng
swobode wybierania miejsc i wydarzen czy spedzania gdzie$ tyle czasu, ile tylko chca. Ich
wizyta na festiwalu byta wiec catkowicie spontaniczna, ,na dziko”, jak to wyrazita jedna z
uczestniczek wywiadoéw. Realia samodzielnych wizyt na Carnavale sg wiec inne od tego, jak
wyobrazaty sobie te sytuacje osoby zawsze bedgce w czyim$ towarzystwie (i ktére méwity

o robieniu bardzo konkretnych planéw wizyt na wybranych wydarzeniach).

Zaletg wyjscia na Carnaval na wiasng reke jest, w oczach naszych rozmoéwcow, wieksza
tatwos¢é w poznawaniu nowych oséb. Nie chodzi tu o jakie$ ,przycigganie”, ale pewnego

rodzaju przestrzen do nawigzywania kontaktéw.

To jest w ogdle super okazja, zeby ztapac troche kontakt z obcymi ludzmi. Bo jednak
jak cztowiek jest z kims, to, ja tak przynajmniej robie, trzyma tej drugiej osoby. | wraca
w grupie, w ktérej przyszedt. A jak przychodze sama, to nagle poznaje obcych ludzi.
(kobieta, mieszka w Lublinie, byta na co najmniej czterech edycjach festiwalu)
Wreszcie, nawet jesli na Carnaval wychodzi sie samemu, to, jak twierdzg osoby
uczestniczgce w wywiadach, nie trwa to dlugo. Bardzo szybko mozna natkng¢ sie na

znajomych, w tym osoby niewidziane juz od dawna, co w takim kontekscie ,ma szczegolny

urok”.

Z wywiadéw jakosciowych wynika, ze oprocz bliskich oséb na Carnavale wazng role

odgrywajg inni uczestnicy i uczestniczki festiwalu. Nasi rozmoéwcy wielokrotnie opowiadali o



zachowaniach publicznosci obecnej na wystepach, poczgwszy od ich zywych reakcji na
biezaco, po to, czy na koniec dajg ,odpowiednig” kwote pieniedzy do kapelusza. Osoby,
ktére réwniez sg obecne na wystepach, dajg ,pozytywng energie”, zarazajg swojg radoscig

i entuzjazmem.

Wreszcie, sam fakt, ze w Carnavale biorg udziat ttumy ludzi, jest interpretowany jako wyraz
tego, ze wydarzenie jest wazne oraz ze wszyscy ostatecznie mamy ze sobg wiele
wspolnego. Mozemy sie nie znaé, ale jesteSmy w danym miejscu i czasie razem, wszyscy sie
usmiechamy, emanujemy szczesciem i radoscig. Poczucie bycia czescig wiekszej wspdlnoty
— jakkolwiek by nie byta ona efemeryczna — jest waznym elementem doswiadczenia

festiwalowego.

Sposoby uczestniczenia w Carnavale Sztukmistrzéw

Uczestnicy wywiadow jakosciowych z odlegtych rejondw kraju opowiadali, ze zwykle planujg
wizyte na Carnavale z duzym wyprzedzeniem. Jak tylko pojawi sie data kolejnej edycji,

a wiec z niemal rocznym wyprzedzeniem, zgtaszajg urlopy w pracy i rezerwujg noclegi. Wiele
0sOb wspominato tez o planowaniu budzetéw — przyjazd na festiwal z innej czesci Polski,
zwykle w towarzystwie dzieci, wymaga sporego wysitku finansowego. Z kolei osoby
mieszkajgce w poblizu Lublina opowiadaty, Zze raczej nic nie planowaty — majg Carnaval

,W tyle glowy”, czesto moga przyjechac po prostu do swojej rodziny.

Najczesciej wybieranym srodkiem transportu na Carnaval byt samochdd — skorzystato
Z niego 46,5% badanych. Jedynie 22,9% os6b przyjechato komunikacjg miejska. 21,0% osbb
przyszto na festiwal na piechote; 8,3% - komunikacjg dalekobiezng (pociggiem, samolotem

itd.). Odsetki te nie uleglty Zzadnym znaczgcym zmianom w stosunku do 2017 roku.

35,8% badanych deklaruje udziat w dwdch dniach festiwalu; kolejne 23,8% - w jedynym dniu,
29,0% - w wiecej niz dwdéch dniach. 9,6% o0sd6b nie byta pewna swoich planéw. Z wywiadéw
wynika, ze mieszkancy i mieszkanki odlegtych czesci kraju lubig spedzi¢ na Carnavale
czwartek i pigtek. Jak twierdzg, wéwczas jest zdecydowanie mniejszy ruch niz w weekend,
mozna zobaczy¢ wiecej i w bardziej komfortowych warunkach. W kolejnych dniach
koniecznosc ciagtego ,przeciskania sie przez ttumy” odbiera przyjemnosc z doznan
artystycznych. Z kolei osoby z okolic Lublina przyznawaty, ze czesto wsiadajg w samochod
w pigtkowy wieczor, meldujg sie u cztonkdw swojej rodziny, i ruszajg w miasto wkasnie na

weekend.

Ponad potowa publicznosci Carnavalu (52,6%) nie ma sprecyzowanych planéw jesli chodzi
o swoj udziat w festiwalu i zamierza zobaczy¢ w trakcie, gdzie trafi. Kolejne 4,7% po prostu

nie wie, w ilu wydarzeniach bedzie uczestniczy¢. 38,6% badanych zamierza wzig¢ udziat



w kilku wybranych wydarzeniach. W poréwnaniu z 2017 roku mamy do czynienia z
wyraznym spadkiem udziatu oséb ,.z planami” (z tgcznie 51,1% do 41,2%) i jednoczesnym
wzrostem osob, ktore wybor wydarzen pozostawiajg trafowi (wzrost z 41,3% w 2017 do
52,6% w 2023 roku).

Rysunek 7. Plany dotyczace udziatlu w Carnavale Sztukmistrzow (2023 N=386; 2017
N=390).

W ilu wydarzeniach Carnavalu Sztukmistrzéw
uczestniczyt/a lub zamierza Pan/Pani uczestniczy¢?

B 2023 2017

nie mam sprecyzowanych planow; zobacze,

gdzie trafie 41,3%
w kilku wybranych wydarzeniach
48,8%
o B 47
nie wiem
7,6%
) ) 2,6%
w jednym wybranym wydarzeniu ” 3%

zrédto: opracowanie wiasne

W 2023 roku w kwestionariuszu ankiety umiescilismy tez pytanie dotyczace korzystania

z oficjalnego programu wydarzen. Niemal potowa badanych — 47,8% - zadeklarowala
korzystanie z wersji papierowej, 37,3% - z wersji online (w pytaniu mozna byto wybraé wiecej
niz 1 odpowiedz; niewielki odsetek oséb korzystat z obydwu wersji jednoczes$nie). 15,9%

0sOb uznato, ze nie potrzebuje programu, zas 9,9% - nie wiedziato o jego istnieniu.

Z wywiaddw jakosciowych wynika, ze wczesniejsze plany dotyczg niemal wytgcznie zakupu
wejsciowek na wydarzenia biletowane. Poza tym tylko jedna osoba twierdzita, ze robi
konkretne plany, z wyznaczong trasg przejscia pomiedzy poszczegolnymi wydarzeniami tak,
aby nic jej nie omineto.

Wiekszos¢ z naszych rozmdéwcow zapoznaje sie z programem dopiero po przybyciu na
miejsce. Takie osoby opowiadajg o ,wedrowaniu” albo ,kreceniu sie”; wéwczas usitujg trafi¢
na atrakcje wybrane z programu, ale tez zatrzymujg sie tam, gdzie widzg, ze zebrat sie ttum

(i na pewno jest co$ interesujgcego). Waznym elementem catego pobyty jest tez znalezienie



wygodnego i atrakcyjnego miejsca na positek; najlepiej — z widokiem na slacklineréw. Brak

presji czy pospiechu oraz komfort jest dla wielu oséb czyms, o co $wiadomie dbaja:

To tak naprawde w miare mozliwosci, dlatego ze tez nie chodzi o to, zeby biega¢
Z jezorem na brodzie, tylko tez mie¢ czas na to, zeby sigs¢, pi¢ kawe, zjes¢ obiad,

wiec tez taki sobie po prostu spedzi¢ mity dzieh w Lublinie.
(kobieta, mieszka we Wroctawiu, byta na co najmniej czterech edycjach festiwalu)

Brak sprecyzowanych planéw nie oznacza, ze pobyt na Carnavale jest chaotyczny. Po
pierwsze, wiele oséb szuka swoich ulubionych atrakcji; w przypadku naszych rozmowcéw
byty to fire show (z dzie¢mi) czy wystepy konkretnego artysty. Po drugie, po kilku edycjach
uczestnicy i uczestniczki po prostu znajg okreslone lokalizacje w miescie, gdzie zawsze cos
sie dzieje. Wsrdd nich wymieniano Plac Litewski, deptak, Btonia pod Zamkiem i Browar

Perta.

Z badania ilosciowego wynika, ze ponad 90% publicznosci Carnavalu korzysta z ,trzonu”
programu, czyli bezptatnych ulicznych wystepow, ktére odbywajg sie w wielu lokalizacjach
rozsianych po catym centrum Lublina i Starym Miescie (93,2%). 65,3% osob oglada tez
bezptatne widowiska odbywajgce sie wieczorami na dwéch gtéwnych placach w centrum

Lublina.

Z wydarzen, na ktore trzeba kupi¢ bilet, korzysta 15,0% badanych. Trzeba tu podkresli¢, ze
wydarzenia ptatne stanowig utamek programu w poréwnaniu do tych bezptatnych;
oczywiscie, majg tez ograniczong liczbe miejsc (w przeciwienstwie do stosunkowo
,rozciggliwej” pojemnosci przestrzeni publicznej). Nalezy uznaé, ze 15% osob gotowych do
zakupienia biletu na wydarzenie z programu to do$¢ wysoki wynik. Przy tym z informaciji od
organizatorow wynika, ze wiekszosc¢ ptatnych spektakli wyprzedaje sie w catosci, w tym
czesto przed rozpoczeciem festiwalu. Z kolei z wywiadow jakosciowych wynika, ze
wydarzenia biletowane cieszg sie stosunkowo duzg popularnoscig wsrod oséb przyjezdnych.
Zauwazajg one, ze wystepy uliczne sg bardziej powtarzalne (rowniez na kolejnych edycjach
festiwalu). Wydarzenia ptatne sg dla nich gwarancjg zobaczenia czego$ nowego, na co warto

byto jechac z daleka.

Duzg popularnoscig wsréd badanych cieszg sie tez inne niz wystepy elementy programu
artystycznego — 28,7% zadeklarowato korzystanie z atrakcji dla dorostych i dzieci na

Btoniach; 24,2% - ogladanie wystaw, 18,2% - obecno$¢ w Miasteczku Cyrkowym.

Wreszcie, wiecej niz co trzecia osoba korzystata z foodtruckow (35,3%), za$ co dziesigta

zadeklarowata zakup festiwalowych gadzetow (10,3%).



Petny rozktad odpowiedzi na pytanie ,Z ktérych z ponizszych atrakc;ji festiwalowych
skorzystat/a lub zamierza Pan/i skorzysta¢?” przedstawia sie nastepujgco (osoba badana

mogta wybra¢ dowolng liczbe odpowiedzi):
e bezptatne uliczne wystepy —91,7%
e bezptatne wieczorne widowiska na Placu Litewskim i/lub Placu Zamkowym — 64,2%
o foodtrucki / strefa gastronomiczna / bar na terenie festiwalowym — 34,7%
e atrakcje dla dzieci i dorostych na Btoniach — 28,2%
e wystawy — 23,8%
e atrakcje dla dzieci i rodzin w Miasteczku Cyrkowym na placu Litewskim — 17,9%
o ptatne wystepy (z wymaganym biletem) — 14,8%
e zakup gadzetow festiwalowych — 10,1%

e nie korzystatem/tam i nie zamierzam korzystac¢ z zadnej z wymienionych atrakcji —
1,0%

Poniewaz bezpfatne uliczne wydarzenia sg najbardziej dostepna i popularng atrakcjg
Carnavalu, zadaliSmy sobie pytanie o to, co na festiwalu robig osoby, ktére z nich NIE
korzystajg (6,8%). Odpowiedzi byty zroznicowane i nie wskazywaty na zadne wiodgce
tendencje. Mozna byto jedynie zauwazyé, ze osoby takie stosunkowo czesto deklarowaty
korzystanie z wystaw i bezptatnych wieczornych wystepow (po 2,59% ogétu publicznosci),
a takze, w sporadycznych przypadkach, foodtruckéw oraz atrakcji dla dzieci i rodzicéw

w Miasteczku Cyrkowym (po 1,55%).

Na podstawie zrealizowanych przez nas badan mozna jednak potwierdzic to, co byto
intuicyjnie zaktadane: bezptatne uliczne wystepy (w tym spektakularne widowiska, ktére od
2020 roku wtasciwie nie odbywajg sie) sg nie tylko trzonem oficjalnego programu, ale takze
doswiadczenia publicznosci. W tym sensie, jakiekolwiek powazniejsze zmiany w konstrukcji
programu, polegajgce na zmniejszeniu ilosci, réznorodnosci czy dostepnosci tego typu
wydarzen, wymagajg daleko idgcej ostroznosci — mogg bowiem zagrozi¢ temu, co dla

publicznosci stanowi sedno ich udziatu w Carnavale.

Co wiecej, osoby, ktére byty na Carnavale wielokrotnie (i braty udziat w wywiadach
jakosciowych), zwracaty uwage na coraz mniejszg roznorodno$¢ wystepdéw. Twierdzg, ze

w poréwnaniu do wczesniejszych edycji, wystepow jest zdecydowanie mniej, artysci
przyjezdzajg z coraz mniej zréznicowanych krajow, i coraz czesciej powtarzajg swoje numery

(nawet z roku na rok). Jak same stwierdzity, ,apetyt ro$nie w miare jedzenia”: wraz z kazda



edycjg ich oczekiwania rosng, bo majg poczucie, ze wiele juz widzieli, majg coraz lepiej

rozeznanie i mogg poréwnywac jakos¢ wystepow.

Do tego dochodzi brak widowisk na Placu Zamkowym, uwielbianych przez publicznosé,
uwazanych za najbardziej niezwykle, spektakularne elementy Carnavalu. Na wielu osobach
robity one piorunujgce wrazenie, ktérego nie da sie uzyska¢ innymi srodkami. Jeszcze inne
osoby Zatujg, ze na Carnavale nie ma juz Baru Zongler, ktéry byt nie tylko miejscem
wydarzen, ale takze przestrzenig, w ktdre zwykli ludzie spotykali artystéw, gdzie dziaty sie
rzeczy zupetnie spontaniczne, a nawet — gdzie mozna byto pobra¢ swoje pierwsze lekcje
buskingu. Wreszcie, nasi rozmowcy wspominali kolorowe korowody rozpoczynajace festiwal,
koncerty na Placu po Farze, ktére festiwal domykaty, a takze program wydarzen majgcych
miejsce w dzielnicach Lublina, ktéry znacznie wyprzedzat wiasciwy Carnaval. Z wywiadow
wytania sie niebezpieczny obraz Carnavalu, ktéry staje sie coraz mniej wciggajacy, mniej

intensywny, mniej spontaniczny — coraz mniej karnawatowy.

Uwadze uczestnikdw i uczestniczek wywiadow nie uszedt rowniez fakt, ze organizatorzy

w coraz wiekszym stopniu stawiajg na wydarzenia biletowane. Nie spotkato sie to

z negatywnymi reakcjami; raczej byto interpretowane jako zwiekszenie mozliwosci
zobaczenia czego$ zupetnie swiezego. Niemniej, narastajgca monotonia programu
sprawiata, ze niektorzy zastanawiali sie wrecz, czy w najblizszym czasie ponownie przyjadg
na festiwal, zwlaszcza jesli jest to duzy wysitek logistyczny i finansowy.

Udziat w festiwalu, oprocz korzystania z atrakcji wpisanych w program, zwykle wigze sie

z konsumpcjg rozmaitych ustug i débr zapewnianych przez firmy znajdujgce sie na terenie
miasta. Najwyzszy odsetek badanych w ramach festiwalu wybrat sie rowniez na spacer po
centrum Lublina i Starym Miescie (69,2%). Przypuszczalnie, dla czesci z tych oséb sam
udziat w Carnavalu wigzat sie wtadnie z przemieszczaniem po réznych punktach w
przestrzeni miejskiej. 59,0% publicznosci Carnavalu deklaruje wizyte w restauracji; 38,6% -

w pubie lub barze. 31,1% oséb robito zakupy w sklepie spozywczym.

Petny rozktad odpowiedzi na pytanie ,Z jakich ustug i aktywnosci skorzystal/a lub zamierza
Pan/i korzystaé podczas Carnavalu?” przedstawia sie nastepujgco (osoba badana mogta

zaznaczy¢ dowolng liczbe odpowiedzi):
e ide na spacer po Starym Miescie / centrum Lublina — 69,2%
e restauracja — 59,0%
e pub/bar-38,6%
e zakupy w sklepie spozywczym — 31,1%

e komunikacja miejska — 21,7%



o przewoz taxi/ Bolt / Uber — 12,8%
e zakupy w centrum handlowym — 7,8%
e klub muzyczny / dyskoteka — 5,0%

e nie korzystatem/tam i nie zamierzam korzysta¢ z zadnej z wymienionych ustug —
3,1%

Oceny Carnavalu Sztukmistrzéw

W ankiecie poprosilismy badanych o ocene szeregu aspektéw Carnavalu Sztukmistrzéw.
Zaden z 10 uwzglednionych elementdw nie zostat oceniony Zle przez istotny odsetek
uczestnikow i uczestniczek — zsumowane odpowiedzi ,zle” i ,bardzo zle” w zadnym

przypadku nie przekroczyty 2,5%.

Podobnie jak w przypadku pozostatych badanych festiwali, uczestnicy i uczestniczki
Carnavalu najlepiej oceniajg jego atmosfere (87,6% ocen ,bardzo dobrze” i ,dobrze”) oraz
swoje ogolne odczucia zwigzane z udziatem w wydarzeniu (87,6% pozytywnych ocen).
Wysokie oceny uzyskaty rowniez poziom artystyczny, program wydarzeh oraz poziom

organizacyjny — kazdorazowo okoto 81-82% wysokich ocen.

Przewaznie dobrze i bardzo dobrze oceniono tez aspekty zwigzane z politykg informacyjng
Carnavalu: 81,1% oséb pozytywnie wyrazito sie o dostepie do informaciji o festiwalu, zas
72,8% o materiatach umieszczanych na fanpage’ach w mediach spotecznosciowych (przy

czyn 13,5% oséb w tym przypadku nie miato zdania).

Stosunkowo nizsze oceny Punktu Informacyjnego oraz systemu sprzedazy biletéw (kolejno
63,5% i 44,9% pozytywnych ocen) wynikajg prawdopodobnie z braku stycznosci czesci osob
z nimi (kolejno 21,0% oraz 32,4% badanych nie miato zdania w odniesieniu do tych
aspektow oceny festiwalu). Niemniej, w przypadku sprzedazy biletéw nalezy zwréci¢ uwage
réwniez na dos¢ wysoki odsetek ocen ambiwalentnych i negatywnych — fgcznie 12,8%
badanych NIE wybrato odpowiedzi ,bardzo dobrze” lub ,dobrze”. Mozna wiec uznaé, ze
wiecej niz co 10. osoba korzystajgca z ptatnych wejscidéwek nie jest zadowolona ze sposobu,

w jaki dziata ich sprzedaz.



Tabela 6. Oceny poszczegodlnych aspektow Carnavalu Sztukmistrzow w 2023 roku (N=398).

Jak ocenia Panli

ani nie
tegoroczny bardzo bardzo braki
dobrze dobrze, zle . mam
Carnaval dobrze o zle ] danych
ani zle zdania

Sztukmistrzéw?
program wydarzen 51,3% 31,3% 6,0% 1,0% 0 6,7% 3,6%
poziom artystyczny 50,8% @ 30,6% 7,5% 1,0% 0 4,7% 5,4%
poziom organizacyjny 49,5% 32,6% 7,8% 0,3% 0 5,2% 4,7%
atmosfera 64,8% 22,8% 2,8% 0,3% 0 2,6% 6,7%
zachowanie innych

43,8% 32,6% 12,7% 1,3% 0 4.1% 5,4%
uczestnikow
Punkt Informacyjny na

46,4% 17,1% 8,0% 0,3% 0 21,0% 7,3%

Placu tokietka

system sprzedazy
i 30,1% 14,8% 10,4% 1,6% 0,8% 32,4% 10,1%
biletéw

dostep do informaciji 52,6% 28,5% 5,2% 1,3% 0,5% 57% 6,2%

materiaty

zamieszczane na

oficjalnych profilach 51,3% 21,5% 6,2% 0,3% 0,5% 13,5% 6,7%
w mediach

spoteczno$ciowych

0golne odczucia
60,1% 27,5% 3,4% 0,3% 0,5% 2,3% 6,0%
zwigzane z udziatem

zrédto: opracowanie wiasne

W kwestionariuszu z 2017 roku rowniez zadaliSmy pytania dotyczgce niektérych z aspektow
uwzglednionych w 2023 roku. W poréwnaniu do 2017 roku, w 2023 nie zaobserwowano
zadnych znaczgcych wzrostow negatywnych i ambiwalentnych opinii uczestnikéw

i uczestniczek Carnavalu. Ponadto, poréwnanie srednich dla udzielonych odpowiedzi
pokazuje, ze poziom zadowolenia publicznosci festiwalu w 2023 i 2017 roku jest niemal

identyczny.



Tabela 7. Srednie dla ocen wybranych aspektéw Carnavalu — poréwnanie pomiedzy

wynikami z 2023 i 2017 roku (przy zatozeniu, ze bardzo dobrze = 5, zas bardzo zle = 1).

Jak ocenia Pan/i tegoroczny Carnaval

2023 2017
Sztukmistrzéw?
program wydarzen 4,48 4,45
poziom artystyczny 4,45 4,49
poziom organizacyjny 4.45 4.4
atmosfera 4,67 4,65
zachowanie innych uczestnikéw Carnavalu 4,31 4,18
dostep do informacji o Carnavalu 4,49 4,56
0golne odczucia zwigzane z udziatem w Carnavalu 4,59 4,63

zrédio: opracowanie wiasne

W kwestionariuszu zadalismy tez dwa pytania otwarte z prosbg o wskazanie, czego
Carnaval Sztukmistrzow powinien robi¢ ,MNIEJ” oraz ,WIECEJ”. W obydwu przypadkach
dominujg odpowiedzi ,niczego, wszystko jest ok” lub ,,nie wiem”. Co istotne, w pytaniu

o ,mniej” odsetki odpowiedzi na ,pfatne wejscidwki” oraz ,ttum” byty marginalne (zostatly
wymienione przez kolejno 2,7% i 1,9%). Warto tu zwréci¢ uwage na jedng kategorie —
narzekania na zbyt dtugie przerwy pomiedzy wystepami (lub raczej — koniecznos¢ czestych
Zmian miejsca, poniewaz w samym programie nie ma przerw) oraz na przebywanie

w petnym stoncu. Na takie aspekty logistyczne festiwalu zwrécito uwage 4,6% badanych, co
nalezy potraktowac jako wazny sygnat dla organizatoréw (zgodnie z zasadg, ze 1
niezadowolona osoba przekaze swoje uwagi 10 kolejnym). Podobnie w pytaniu o ,wiecej’ az

co 10. osoba pisata o lepszym zaplanowaniu kolejnosci i lokalizacji wystepow.

Wsréd innych odpowiedzi na pytanie o ,wiecej”, prawie 17% badanych wspomniato w
ogolnikowych stowach o wystepach, pokazach i innych atrakcjach stanowigcych sedno
festiwalu, 9,6% - réwniez o konkretnych elementach programu. 4,5% publicznosci napisato

z kolei o wydarzeniach przeznaczonych dla dzieci.

Z kolei z wywiadow wynika, ze stali uczestnicy i uczestniczki Carnavalu zyczyliby sobie
zdecydowanie wiecej warsztatow, zaréwno tych dla oséb, ktére juz majg jakies
doswiadczenia, jak i tych z ,minimalnym progiem wejscia”’, gdy chcemy jedynie wyprébowag,
czy co$ ,jest dla nas” i ewentualnie potem trenowac¢ w warunkach domowych. Tymczasem,
na Carnavale warsztatow dla dorostych nie ma wcale (a Srodowisko zwigzane z nowym

cyrkiem, rowniez amatorsko, caty czas rozrasta sie). Z kolei te przeznaczone dla dzieci sa,



w oczach naszych rozmoéwcéw, stabo zorganizowane. Wedtug nich warsztaty wygladajg tak,
ze lezg sprzety i kazdy moze probowac¢ — ale na wtasng reke. Brakuje instruktazu i
konkretnego planu przekazywania pewnych umiejetnosci. Nikt tez nie zacheca dzieci do
udziatu, nie wcigga ich do zabawy; jesli ktos sie wstydzi, nawet nie podejmie préby jakiejs
aktywno$ci.

Niemniej, z badania ilo$ciowego wynika, ze az 95,6% osbb uczestniczgcych w Carnavale

w 2023 roku polecitoby go swoim znajomym; jedynie 0,9% by tego nie zrobito.

Peiny rozktad odpowiedzi na pytanie ,Czy polecit/aby Pan/i Carnaval Sztukmistrzéw swoim

znajomym?” przedstawia sie nastepujgco:
e na pewno polecit/abym — 76,2%
e raczej polecit/abym — 29,4%
e raczej nie polecit/abym — 0,5%
e na pewno nie polecit/abym — 0,3%
e brak odpowiedzi — 3,6%

W poréwnaniu do wynikow uzyskanych w 2017 roku, mamy do czynienia z nieznacznym

spadkiem oséb pewnych polecania Carnavalu (z 83,1% do 76,2%).
83,4% badanych twierdzi, ze wezmie udziat w festiwalu w kolejnym roku.

Petny rozktad odpowiedzi na pytanie ,Czy wezmie Pan/i udziat w Carnavale Sztukmistrzéw

w przysztym roku?” przedstawia sie nastepujgco:
e zdecydowanie tak — 72,0%
e raczejtak —20,7%
e anitak, ani nie — 2,3%
e raczej nie — 0,5%
e zdecydowanie nie — 0,3%
e nie mam zdania — 0,8%
e brak odpowiedzi — 3,4%

W pordéwnaniu do danych zebranych w 2017 roku, udziat oséb zdecydowanych wzig¢ udziat
w Carnavale w kolejnym roku utrzymat sie na niemal identycznym poziomie (ok. 51%). Spadt
natomiast odsetek osob niemajgcych catkowitej pewnosci co do swoich planéw (odpowiedz
.raczejtak”, z 41,6% w 2017 do 32,4% w 2023); wzrdst nieznacznie odsetek osob

niezdecydowanych (odpowiedz ,ani tak, ani nie”, z 5,3% do 10,9%).



Publicznos¢ powracajgca, publicznos¢ nowa

Carnaval Sztukmistrzow cieszy sie wysokim odsetkiem publicznosci powracajacej. Az 61,7%
0s6b uczestniczacych w wydarzeniu w 2023 roku zadeklarowato, ze byly na nim juz
wczesniej. Przy tym, dla niemal 1/4 ogétu publicznosci byta to co najmniej czwarta edycja,

a dla kolejnych 8,5% - co najmniej sibdma! Ogotem, 32,3% badanych wzieto udziat w co
najmniej trzech wczesniejszych edycjach Carnavalu. Jest to niezwykle wysoki odsetek,

zwtaszcza jesli wezmiemy pod uwage, ze ponad potowa publicznosci nie mieszka w Lublinie.

Co istotne, proporcje osdb powracajgcych i ,nowych” nie zmienity sie znaczaco w stosunku
do 2017 roku. W 2023 roku w wyniosty one, kolejno, 61,7% i 33,2%; w 2017 roku - 65,6% do

34,4%; wszystko to przy jednoczesnym wzroscie oséb spoza Lublina 0 9,7%.

Tabela 8. Publiczno$¢ ,nowa” i ,powracajgca”.

Czy byt/byta Pan/Pani na wczesniejszych
Liczba w roku 2023 Procent z N=386
edycjach Carnavalu Sztukmistrzéw?

To moja pierwsza edycja 128 33,2%

To kolejna edycja, w tym liczba przesziych: 238 61,7%
1 edycja 41 10,6%
2 edycje 39 10,1%
3,4,5i kilka” 92 23,8%
6,7, 8, 9, edyciji 16 4.1%
wiecej niz 10 edycji, ,kilkanascie”
i wszystkie” 7 4%
nie wiem / nie pamietam 3 0,8%
brak danych 49 2,8%

zrédio: opracowanie wiasne

32,4% catej publicznosci festiwalu byta na nim ostatnio rok wczesniej, czyli w 2022 roku.
Carnaval jest jedynym z badanych wydarzen, na ktérym nie widaé, aby wcigz trwato
,0dzyskiwanie” publicznosci po pandemii Covid-19. Osdb, ktére ostatnio byly na festiwalu
w 2019 roku byto jedynie 2,1%, podczas gdy tych, ktére wybraty 2021 rok — 2,8%

(w przypadku pozostatych festiwali odsetki te byty odwrotne — kazdorazowo wiecej oséb

deklarowato ostatnig stycznos$¢ z wydarzeniem w 2019 roku niz w 2021).



Zebrane dane pozwalajg na przeprowadzenie porownan pomiedzy osobami, dla ktérych

2023 rok byt pierwszg oraz kolejng edycjg Carnavalu.

W 2023 roku 33,2% badanych byto na Carnavale pierwszy raz. Publicznosé ,nowa” jest
nieznacznie miodsza od publicznosci ,powracajacej” (mediany wieku wyniosty tu, kolejno, 35
i 38 lat; dla poréwnania, w przypadku publicznosci Re:tradycji réznica ta jest znacznie
wieksza i wynosi okoto 11 lat). Az 72,7% publicznosci ,nowej” to osoby niemieszkajgce

w Lublinie (w przypadku osdb, ktére byty juz wczesniej na Carnavale, odsetki oséb z miasta

i spoza niego sg bardziej wyréwnane i wynoszg 57,1% oraz 41,6%).

Tabela 9. Poréwnanie publicznosci ,nowej’ i ,powracajgcej” jesli chodzi o miejsce

zamieszkania.

Czy byt Pan/Pani na wczesniejszych respondent respondent NIE

edycjach Carnavalu Sztukmistrzow? mieszka w Lublinie mieszka w Lublinie

tak, bytem/bytam na wczesniejszych edycjach
57,1% 41,6%
Carnavalu

nie, to moja pierwsza edycja Carnavalu 26,6% 72,7%

zrédio: opracowanie wiasne

Z danych wynika, ze kluczowymi elementami zachecajgcymi do pierwszej wizyty na festiwalu
sg polecenia ze strony innych oséb (powdd ,styszatem od innych osob, ze to atrakcyjna
impreza” zostat wskazany przez 39,8% oso6b ,nowych” i 13% os6b powracajgcych).
Publicznosci ,nowe” znacznie czesciej niz ,powracajgce” wskazywaty wsrdd powodow
swojego udziatu ,zachecajgce informacje” (28,9% vs 16,0%) oraz zaproszenie ze strony
znajomych (28,9% vs 9,2%). Co interesujgce, w poréwnaniu do pozostatych badanych
festiwali, ,nowe” publicznosci Carnavalu stosunkowo rzadko znalazty sie na wydarzeniu
przez przypadek (20,3% vs 28,8% na Innych Brzmieniach czy 35,0% na Re:tradycji).
Wreszcie, 28,1% oséb ,nowych” zadeklarowato, ze po prostu lubi festiwale plenerowe (vs
35,4% publicznosci ,powracajacej”). Wybor konkretnego artysty lub wydarzenia byt
wskazywany jako powdd udziatu w Carnavalu przez marginalng czes$¢ publicznosci,

niezaleznie od jej wczesniejszych doswiadczen z impreza.



Rysunek 8. Powody udziatu w Carnavalu Sztukmistrzow — poréwnanie publicznosci ,nowej”

i ,powracajgcej’.

Co sprawito, ze znalazt/a sie Pan/Pani konkretnie
na Carnavale Sztukmistrzéw?

publicznos¢ ,powracajgca” [Jj publicznosé ,nowa”

jestem tu przypadkowo — przyszedtem/tam 6,3%
w innej sprawie, przechodze tedy

znajomi mnie zaprosili, jestem w grupie 9,2%
znajomych 28,9%

styszatem/tam od innych oséb, ze to 13,0%
atrakcyjna impreza 39,8%

informacje o Carnavale Sztukmistrzow 16,0%
wydaty mi sie zachecajgce 28.9%

przyszedtem/fam na konkretne wydarzenie 2,9%
/ konkretnego artyste . 1,6%

34,5%
lubie festiwale plenerowe
28,1%

. 39,1%
lubie atmosferg Carnavalu Sztukmistrzéw

5,5%

zrédio: opracowanie wiasne

Przedstawione powyzej wnioski znajdujg potwierdzenie rowniez w danych dotyczgcych
zrodet informaciji o Carnavale. Az 46,9% osob, ktére byty na wydarzeniu pierwszy raz,
dowiedziato sie o nim od znajomych i/lub rodziny (vs 17,7% tych, ktére braty udziat

w Carnavale w przesztosci). Z danych wynika réwniez, ze w docieraniu do nowych osob
istotng role odgrywajag rowniez nosniki zewnetrzne, takie jak plakaty i billboardy (wskazane
przez 9,4% takich oséb). Wreszcie, 9,4% o0sob, ktore znalazty sie na Carnavalu pierwszy raz,

zrobito to przypadkowo — przechodzgc przez miasto i natykajgc sie na dostepne wydarzenia.



Rysunek 9. Zrédta informacji o Carnavalu Sztukmistrzéw — poréwnanie publiczno$ci ,nowe;”

i ,powracajgcej’.

Jak dowiedzial/a sie¢ Pan/Pani o tegorocznym
Carnavale Sztukmistrzéw?

publicznosé ,powracajaca” [ publicznoéé ,nowa”

' ‘ 17,7%
od znajomych / rodziny 46 9%

z Facebooka lub innych mediéw 37,0%
ze strony internetowej: portalu 101%

informacyjnego, bloga, internetowego radia
lub wydania gazety

1,7%
z e-maila od Warsztatow Kultury 0.0%
4,2%
z radia / telewizji / gazety papierowej . 23%
12,2%

z plakatu, billboardu

9,4%

z informacji turystycznej, od przewodnika, w 0,4%
hotelu 5,5%

zadne z powyzszych - przechodzitem/fam i 3.4%
postanowitem/tam zobaczyé, co sie dzieje

zrédto: opracowanie wiasne

Publicznos¢ ,nowa” wyraznie rzadziej od ,powracajgcej” korzysta z atrakcji dla dzieci

i dorostych na Btoniach lub w Miasteczku Cyrkowym (w obydwu przypadkach réznice
wynoszg po ok. 10%). Podobnie sytuacja ma sie jesli chodzi o wieczorne widowiska na
Placu Zamkowym i/lub Placu Litewskim — korzysta z nich ponad 70% oséb, ktére byty
wczesniej na Carnavale, ale jedynie potowa oséb, dla ktérych festiwal byt nowoscig. Co
interesujgce, nieznacznie wyzszy odsetek osob, ktére braty udziat w Carnavale pierwszy raz
zadeklarowat zakup ptatnych wejscidéwek na wystepy — byto to 17,2% oséb (vs 13,9%

sposrod publicznosci ,powracajgce;j”).



Rysunek 10. Korzystanie z atrakcji festiwalowych podczas Carnavalu Sztukmistrzow —

poréwnanie publicznosci ,nowej” i ,powracajgcej”.

Z ktorych z ponizszych atrakcji festiwalowych skorzystat/a
lub zamierza Pan/Pani skorzystaé¢?

publiczno$¢ ,powracajaca” [Jj publicznos¢ ,nowa”

bezptatne uliczne wystepy

wystawy

bezptatne wieczorne widowiska na Placu
Litewskim i/lub Placu Zamkowym

atrakcje dla dzieci i dorostych na Btoniach

ptatne wystepy (z wymaganym biletem)

foodtrucki / strefa gastronomiczna / bar na
terenie festiwalowym

zakup gadzetow festiwalowych

zakup ptatnych wejscidwek na wydarzenia
w ramach Carnavalu

atrakcje dla dzieci i rodzin w Miasteczku
Cyrkowym na placu Litewskim

nie korzystatem/tam i nie zamierzam
korzystac z zadnej z wymienionych atrakcji

zrédto: opracowanie wiasne

24,0%
24,2%

50,8%

32,4%
13,9%
37,0%

31,3%

11,8%

- 7.0%

21%

. 47%

21,0%
11,7%

0,4%
| 1,6%

92,4%
90,6%

71,4%

Jesli chodzi o korzystanie z roznorodnych ustug i produktow dostepnych w czasie festiwalu,

publicznos¢ ,nowa” jest nieznacznie bardziej sktonna do odwiedzin restauracji (64,1% vs

55,5% wsrdd osob ,powracajgcych”) oraz pubach i barach (43,8% vs 34,9%). Publiczno$¢



,nowa” czesciej niz ,powracajgca” fgczy wizyte na festiwalu z zakupami w galerii handlowej
(15,6% vs 7,1%). Zainteresowaniem skorzystaniem z pozostatych mozliwosci (m.in. zakupow
w sklepie spozywczym, klubem muzyczny, spacerem po miescie, przejazd taxi) jest niemal

identyczne w obydwu grupach.

Rysunek 11. Korzystanie z ustug i aktywnosci w zwigzku z udziatem w Carnavalu

Sztukmistrzéw - — poréwnanie publicznosci ,nowej” i ,powracajgcej”.

Z jakich ustug i aktywnosci skorzystat/a lub zamierza Pan/Pani
korzystaé podczas Carnavalu Sztukmistrzéw?

publicznoé¢ ,powracajaca” [ publicznoé¢ ,nowa”

restauracja

pub / bar

zakupy w sklepie spozywczym

klub muzyczny / dyskoteka

komunikacja miejska

przewoz taxi / Bolt / Uber

zakupy w centrum handlowym

ide na spacer po Starym Miescie / centrum
Lublina

zrédto: opracowanie wiasne

Podobnie jak w przypadku pozostatych badanych festiwali, stata publiczno$¢ Carnavalu
poleca go ze zdecydowanie wiekszg pewnoscig niz publicznos¢ ,nowa” (81,5% odpowiedzi

,na pewno polece” vs 71,1%). Sg to rowniez osoby znacznie silniej przekonane o swoim



powrocie na festiwal w przysztosci (62,6% zadeklarowato, ze zrobi to ,na pewno”, vs 35,2%
w grupie os6b ,nowych”). Wsréd oséb bedacych na Carnavale pierwszy raz 20,3% w ogodle
nie jest tego pewna (odpowiedz ,ani tak, ani nie”, vs 5,5% wsrod publicznosci

.powracajgcej”).

Choc¢ réznice w ocenach Carnavalu pomiedzy dwiema grupami publicznosci nie sg duze
réznice, warto je odnotowaé. Srednia ocen dla programu wydarzen wyniosta 4,56

w przypadku publicznosci nowej, zas 4,47 w przypadku ,starej’. Poziom artystyczny uzyskat,
kolejno, srednie 4,42 i 4,51. Odwrotna sytuacja miata miejsce w odniesieniu do dostepu

o informaciji o festiwalu — byt on oceniony lepiej przez publicznos¢ ,powracajgcg” niz przez
publicznos¢ ,nowg” (4,55 i 4,45) Punkt Informacyjny uzyskat nieco lepszg ocene od

publicznosci ,nowej” — 4,59 vs 4,52 od ,powracajgce;j’).
Wptyw Carnavalu na miasto i mieszkancow

Efekty ekonomiczne. Carnaval jest okazjg do nabywania wielu réznorodnych

produktéw i ustug spoza oferty festiwalu

W 2023 roku nieco wiecej niz potowa uczestnikow i uczestniczek Carnavalu Sztukmistrzow
mieszkata poza Lublinem (52,6% vs 44,6% lublinian). Z danych wynika, ze festiwal przycigga
zardbwno osoby mieszkajgce niemal w catym wojewodztwie (tgcznie 12,4% oséb mieszka na
terenie wojewoddztwa poza samym Lublinem), jak i wielu miast w Polsce. W szczegdlnosci
jest to Warszawa (az 6,8% ogotu uczestnikow i uczestniczek).W poréwnaniu z wynikami
uzyskanymi w 2017 roku wida¢, ze Carnaval zdecydowanie zwigkszyt swojg zdolnos¢ do

przyciggania turystow z odlegtych miejsc Polski.

Az 75,1% osb6b niemieszkajgcych w miescie deklaruje, ze przyjechato do Lublina wtasnie po
to, aby wzig¢ udziat w Carnavale Sztukmistrzéw. Drugim najczesciej wskazywanym
powodem przyjazdu do Lublina jest zwiedzanie (34,0% oséb wybrato te odpowiedz).
Rowniez w tym przypadku mamy znaczgcy wzrost w stosunku do 2017 roku, kiedy

odpowiedz te wskazato jedynie 20,0% osob.

Osoby niemieszkajgce w Lublinie deklarujg korzystanie z szeregu ustug w zwigzku z
cato$ciowym pobytem w miescie. Niemal 80% deklaruje wyjscie do restauracji, okoto potowa
— wyjscie do pubu lub baru lub zrobienie zakupdw spozywczych. Jesli chodzi o noclegqi,
31,8% wynajmuje pokdj w hotelu, zas 28,1% - kwatere lub apartament. Niemal co czwarta

osoba robi zakupy w centrum handlowym.

Warto tu podkresli¢, ze w poréwnaniu do 2017 roku mamy do czynienia z ponad dwukrotnym

wzrostem udziatu oséb korzystajgcych z oferty hoteli (wzrost z 12,5% do 31,8%) oraz tych,



ktére wynajmujg apartamenty lub kwatery (wzrost z 12,5% do 28,1%). Popularnosc¢
pozostatych wymienionych tu ustug nie zmienita sie w znaczacy sposéb, pomimo

zdecydowanie bardziej pesymistycznych nastrojéw ekonomicznych w 2023 roku.



Rysunek 12. Korzystanie z ustug i aktywnosci w zwigzku z pobytem w Lublinie; mozliwos¢

udzielenia dowolnej liczby odpowiedzi. Procent z udzielonych odpowiedzi.

Z jakich ustug korzysta / zamierza Pan/Pani korzystac
podczas pobytu w Lublinie (nie tylko w czasie Carnavalu)?
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Wyniki badania pokazujg doskonale, ze Carnaval Sztukmistrzow, przyciggajgc znaczne
liczby oséb spoza Lublina, ma znaczgcy, pozytywny wptyw na stan lokalnej gospodarki

w branzach takich jak hotelarstwo i gastronomia.

Co istotne, uczestnicy i uczestniczki festiwalu niemieszkajgcy w Lublinie chetnie korzystajg
z szerszej oferty kulturalnej miasta. 33,3% deklaruje wizyte w muzeum, 18,2% - zakup
wejsciowek na wydarzenia inne niz Carnaval, 17,2% - wizyte w kinie lub teatrze. Ponad 20%
chce kupi¢ pamiatki z Lublina; 7,8% zwiedzi¢ miasto z przewodnikiem. Carnaval
Sztukmistrzow ma wiec pozytywny wptyw nie tylko na gospodarke miasta, ale réwniez jego

zycie kulturalne.

Efekty wizerunkowe. Carnaval ksztattuje obraz Lublina jako miejsca magicznego i

przesyconego kulturg. ,Niesamowite” jest ,u nas”

83,4% 0s0b, ktore uczestniczyly w badaniu ankietowym, zgodzito sie ze stwierdzeniem
»Carnaval Sztukmistrzéw sprawia, ze jestem dumny/a z Lublina //// ze mieszkancy Lublina
moga by¢ dumni ze swojego miasta” (przy czym kolejne 8,8% oséb wybrato odpowiedz ,nie

wiem” lub nie udzielito odpowiedzi na pytanie).

W wywiadach jakosciowych lublinianie wielokrotnie podkreslali, ze Carnaval jest dla nich
okazjg do pokazywania miasta, a wtasciwie, do chwalenia sie¢ miastem: ,,My jestesmy

u siebie, pokazujemy innym, lubimy.”; ,Jestedmy dumni z tego. JesteSmy gospodarzami.” Inni
z kolei mieli poczucie, ze to swietnie mie¢ wydarzenie na tak wysokim poziomie, tak
atrakcyjne i rozpoznawalne we wlasnym miejscu zamieszkania — ze daje to mozliwos¢
uczestniczenia we wszystkim, co sie chce i w taki sposob, w jaki sie chce; ze to ,niezwykte

i niesamowite” dzieje sie ,u nas”.

Niewatpliwie wiec festiwal jest uznawany nie tylko za atut zycia w Lublinie, a takze stanowi
okazje do postawienia siebie w roli dumnego mieszkanca czy dumnej mieszkanki. Takie
sytuacje — zaktadajgce prezentowanie siebie wobec pewnego rodzaju publicznoéci, czyli

0s6b przyjezdnych - sg z kolei waznym elementem ksztattowania lokalnej tozsamosci.

Z kolei nasi rozmoéwcy, ktérzy przyjezdzali z innych czeéci Polski, mieli szczegdlnie
pozytywny obraz Lublina — i byt to obraz silnie uksztattowany ich doswiadczeniami z
festiwalu. Jedna z uczestniczek wywiadéw dobrze uchwycita mechanizm ksztattowania sie

takiego wizerunku:

Czlowiek czuje emocjami i jak wraca w dane miejsce, to on nie pamieta praktycznie po
kilku latach, co tam sie dziato, tylko on pamieta, jak on tam sie czut. | to ma mega duzy
wptyw, jak sie gdzie$ jedzie, wyjezdza, wraca. (...) po prostu teskni za takimi emocjami,

ze cos go[cztowieka] tak fascynowato.



(kobieta, mieszka w jednej z miejscowosci na Slgsku, byta na dwéch edycjach

festiwalu)

Osoby te opisywaty Lublin jako miasto magiczne — oferujgce niecodzienne doswiadczenia i
wydarzenia wyjgtkowej jakosci, miasto przesycone kulturg, ktéra pojawia sie w kazdym
zakatku i szczelnie wypetnia przestrzen, czy tez miasto petne dynamiki, w ktérym ciggle co$
sie dzieje i wszedzie stychaé jezyki z catego swiata. Inni z kolei podkreslali tez kameralnosé
Lublina: to, ze jest to miasto, w ktérym nie da sie zgubi¢, i ktére sprawia wrazenie
przytulnego. Ponizej przytaczamy dwa cytaty, ktére najlepiej opisujg to, co przekazywali nam

uczestnicy wywiadéw spoza miasta.

Dla mnie takie specyficzne dla Lublina, charakterystyczne jest to, ze to jest takie
kameralne miejsce (...) | wtasnie, faktycznie, ze cos sie dzieje, ze jest jakas sztuka itd.
Lublin kojarzy mi sie z takim miejscem, gdzie jest duzo kultury i jest duzo ludzi, ktérzy
faktycznie organizujg, ze tam to jest takie zywe, (...) ze caty czas sg jakie$ inicjatywy,

jakies pomysty, ze tam caty czas sie gotuje na réznych frontach.

(kobieta, mieszka we Wroctawiu, byta na co najmniej czterech edycjach festiwalu)

Dla mnie [Stare Miasto w Lublinie] zyje nocag, jak jest magia tych swiatet, tej
infrastruktury, tej architektury, ze po prostu ide i zachwycam sie tymi uliczkami. Lublin
jest takim miastem, ze zyje, ono zyje o kazdej porze dnia. Ono zyje rano, ono zyje

w potudnie, ono zyje w nocy. Z kazdego rogu gra muzyka, jest inne $wiatto, inne
dekoracje. Jest to miasto zadbane. (...) Moje dziecko byto zachwycone
multikulturowos$cig tego miasta. Ze idzie ulicg i spotyka ludzi z catego $wiata, z réznych
narodowosci, ktorzy rozmawiajg w roznych jezykach i jednoczes$nie moze w ten sposéb
przynajmniej dotkngc¢ tych kultur i mie¢ inny obraz o $wiecie niz to, czym go faszeruje

otoczenie.

(kobieta, mieszka w jednej z miejscowosci na Slgsku, byta na dwéch edycjach

festiwalu)

Efekty spoteczne. Carnaval zbliza ludzi i wytwarza efemeryczne wspolnoty

Carnaval jest okazjg do zorganizowania spotkania z rodzing oraz znajomymi. W ten sposéb
rodzg sie cate rytuaty — coroczne zjazdy, na ktore zjezdzajg ludzie z catej Polski, wpisywane
w kalendarze z duzym wyprzedzeniem i dbatoscia, zeby nie kolidowaty z innymi wakacyjnymi
planami. Jak opowiedziata nam jedna z uczestniczek wywiadéw, z czasem z inicjatywag

takich spotkan zaczety wychodzi¢ osoby, ktére ona sama w pierwszej kolejnosci zapraszata.



To w zasadzie jest w tym momencie taka rodzinna tradycja. Na tym etapie, gdy juz
bylismy kilka razy, gdzie wyciggatam wiasnie mojg rodzine, to tak naprawde jest taki
moment w roku, kiedy moj tata sie odzywa — to kiedy jest ten karnawat, kiedy jedziemy
i tak dalej. Wiec to juz nawet nie ja inicjuje ten wyjazd, tylko wtasnie on. Wiec takg

mamy teraz tradycje zbudowana.

(kobieta, mieszka w jednej z miejscowosci na Slgsku, byta na dwéch edycjach

festiwalu)

Wizytom na Carnavale towarzyszg tez spontaniczne spotkania z dalszymi znajomymi. Nasi
rozmowcy opisywali takie zdarzenia jako wyjgtkowo mite i dajgce poczucie bycia u siebie.
Jak podkreslajg socjologowie, to wtasnie utrzymywanie kontaktow z osobami, ktére nie
nalezg do naszego najblizszego kregu rodzinnego lub towarzyskiego, jest kluczowe dla

podtrzymywania kapitatu spotecznego (Granovetter, dodam przypis).

Ponadto, wedtug badanych w czasie Carnavalu w catym mies$cie panuje niezwykta
atmosfera. Na ulicach jest ogrom ludzi, ktérzy usmiechajg sie, sg dla siebie zyczliwi,
przyjaznie nastawieni. W zwykte dni takiej atmosfery nie ma; nasi rozmowcy przypisywali jg
oddziatywaniu Carnavalu na ludzi, a takze obecnosci wielu oséb przyjezdnych. Bedac razem
na spektaklach widzowie razem reagujg na to, co robig artysci i artystki. To z kolei wptywa,
w ich opinii, na intensywnos¢ odczuwanych emociji: ludzie wzajemnie zarazajq sie radoscig i

entuzjazmem.

Udziat w Carnavale wywotywat w naszych rozméwcach poczucie, ze wspétdzielg z innymi

swoje przezycia i emocje, a takze — ze wszyscy obecni stanowig swego rodzaju wspadlnote.

Skoro caty Lublin i bardzo duza cze$¢ mieszkancow jest w stanie znalez¢ sie na
jednym festiwalu, w tym samym celu, to moze sg tez jakies rzeczy, ktére nas tgcza,

a nie tylko dziela.
(kobieta, mieszka w Lublinie, byta na co najmniej czterech edycjach festiwalu)

Jakkolwiek bytaby ona efemeryczna, jest to sytuacja o duzej doniostosci spotecznej. Rzadko
bowiem zdarza sie, zeby nieznajomi ludzie, w tak duzej liczbie, mieli poczucie, ze cos ich
taczy, a przy tym to cos nie jest antagonizujgce wobec zadnej innej grupy spotecznej (jak ma

to miejsce podczas wybordéw politycznych czy na wydarzeniach sportowych).

Wreszcie, obecnos¢ wielu ludzi o niecodziennym wygladzie, w tym obcokrajowcéw z bardzo
odlegtych czeéci Swiata, wzbudza zaciekawienie. Co wiecej, zwykle ci ,inni” ludzie przynoszg
ze sobg radosc¢ i zachwycajacy artystyczny kunszt. Jak stwierdzita jedna z naszych
rozmowczyn, taki kontakt tamie wszelkie stereotypy, jakie mozemy mie¢ w odniesieniu do
0séb o innym kolorze skéry, pochodzeniu itd. Inna z uczestniczek wywiadow opowiedziata

o prébach ugoszczenia obcokrajowczyni spotkanej w jednej z peryferyjnych dzielnic Lublina:



Przyjechata taka grupa dziewczyn camperem; ja nie pamigtam, ile lat temu to byto, ale
z 10 na pewno. (...) Ona miata dtugie dredy, kolorowo tacy ubrani. | tam jeszcze byta
taka uliczka, gdzie zeby wszyscy mieli wode, to byta pompa. | ta dziewczyna te dtugie
dredy w tej zimnej wodzie myta. Mysmy prébowali i tak z nig sie porozumie¢ sie z nimi
(...). Chcielismy zaprosi¢ ich jako$, ale oni nie chcieli, tak nie moglismy sie za bardzo
dogadag, ale tacy byli sympatyczni., to byto takie wow. | takie, no pamietam, to byto
takie niesamowite uczucie. Bo to jeszcze dawniej, jak tej ulicy nie byto [wielopasmowki
przecinajgcej osiedle], to ludzie mniej wiecej sie znali. | takie cos przyjechato, takie
jakies swieto.

(kobieta, mieszka w Lublinie, byta na co najmniej siedmiu edycjach festiwalu)

Efekty kulturowe. Carnaval petni wazng role edukacyjng: ksztattuje przyszitg

publicznos¢ kulturalng (zaréwno wsrod dzieci, jak i dorostych)

Z badania ilosciowego wynika jasno, ze Carnaval cieszy sie duzg popularnoscig wsréd
rodzin, ktére majg dzieci — i to wtasciwie w kazdym wieku. Nawet jesli odsetki dzieci
najmtodszych sg dosc¢ niewielkie (7,2%), to wcigz jest to spora grupka maluchéw, dla ktérych
udziat w takim wydarzeniu jest prawdopodobnie jednym z najwczesniejszych zyciowych
doswiadczeh tego typu. Dodajmy do tego 20,5% przedszkolakéw — woéwczas okazuje sie, ze

wiecej niz co czwarte dziecko biorgce udziat w Carnavale ma co najwyzej szes¢ lat!

Warto tu dodaé, ze uczestnicy i uczestniczki wywiaddéw jakosciowych podkreélali, ze dla
towarzyszgcych im dzieci udziat w Carnavale jest ogromnym przezyciem — przyjmujg go

z wielkg ciekawoscig oraz entuzjazmem. Co wiecej, czesto jest tak, ze to wkasnie dzieci sg
gtébwnym ,motorem” wizyty na festiwalu. To one upominajg sie o niego i to dzieki nim czesé

z dorostych w ogole na wydarzenie przychodzi. Wreszcie, dzieci naszych rozmoéwcow po
Carnavale zaczynaly interesowac sie nowymi aktywnos$ciami. Dla jednych byto to ogdinie
wzmachnianie sie i wykonywanie roznych ¢wiczen sitowych, dla kolejnego — przygotowanie do

fire show, dla jeszcze innego — dwuletnia przygoda z akrobatykg na szarfach.

Widac tu wiec, ze Carnaval ma niezwykle silny potencjat edukacyjny: im wczesniej dzieci
traktujg kulture i sztuke jako cos, co po prostu ,robi sie” w czasie wolnym i z rodzicami, tym
wieksza szansa, ze w przysztosci same stang sie cztonkami i cztonkiniami publicznosci

kulturalnej.



Efekty kulturowe. Carnaval to najlepszy czas odkry¢, ,pierwszych razéw” oraz

ksztattowania horyzontéw aspiracji

Dla 81,8% publicznosci Carnaval jest wydarzeniem, w ktérym normailnie nie wzieliby udziatu.
Jedynie 57,7% uznato go za cos, co rozwija ich zainteresowania, az 27,5% oso6b wybrato tu
odpowiedz ,ani tak, ani nie”. Na tle wszystkich badanych festiwali Carnaval ma publicznosé¢,
ktéra w najmniejszym stopniu widzi zwigzek miedzy wydarzeniem a swoimi
zainteresowaniami (na pozostatych odsetki zgdd ze stwierdzeniem wyniosty miedzy 65,3%

na Nocy Kultury a 73,9% na Innych Brzmieniach).

Niemniej, ,pierwsze razy” na Carnavale byly udziatem niemal wszystkich naszych
rozméwcow z wywiadow jakosciowych. Dotyczyty one gtdwnie sytuacii, w ktorych sami
stawali sie wykonawcami na scenie. Artysci i artystki Carnavalu czesto wciggajg publicznos¢
w swoje wystepy — poczgwszy od zachecania do zywych reakcji, az po aktywny udziat

w wystepie na scenie. Warto podkresli¢, ze dla cztowieka, ktéry nie ma jakiegokolwiek obycia
scenicznego, wyjscie na srodek, przed ludzi, i odgrywanie roli jednego z wykonawcéw, moze
by¢ zawstydzajgce, jesli nie paralizujgce. Tymczasem, na Carnavale ludzie nie majg przed
tym wiekszych oporéw, choc, jak sami podkreslali, byli zestresowani i wiedzieli, ze patrzy na
nich caty tum ludzi. Zadna z 0s6b biorgcych udziat w wywiadach nie wspominata tych
sytuacji jako czegos ztego czy naruszajgcego ich granice. Wrecz przeciwnie, o takich
zdarzeniach méwiono jako o czyms, co byto nadzwyczajnie Smieszne i co jest do dzisiaj

wspominane przez catg rodzine.

Wydaje sig, ze taka otwartos¢ na nowe doswiadczenia — do$wiadczenia mocne, radykalne,
catkowicie odbiegajgce od zycia codziennego — pojawia sie wtasnie w efekcie szczegdlnej

atmosfery zyczliwosci i spontanicznosci, jaka ma miejsce na Carnavale.

Dla wielu os6b, ktére wziety udziat w wywiadach, Carnaval byt poczatkiem nowych
zainteresowan i aktywnosci: nauki zonglowania, akrobatyki, buskingu. Niektérzy szukali
kolejnych wydarzen o tematyce cyrkowej, cho¢ w tym przypadku wizyty w tradycyjnych

cyrkach okazywaty sie rozczarowujgce.

Udziat w Carnavale bywat tez interpretowany jako okazja do pokazania dzieciom alternatyw
dla tego, co jest w powszechnym obiegu; do pokazania zupetnie nowych mozliwosci
dziatania, zainteresowan i pasji. Szczegdlnie, ze to, co najbardziej zachwyca w Carnavale, to

wiasnie kunszt artystow i artystek wynikajgcy z ich ciezkiej, wieloletniej pracy.

To jest takie motywujace, przede wszystkim dla dzieci, dla osdb, ktére w dzisiejszych
czasach czasami sg tak ukierunkowane tylko prostolinijnie... Ze mozna co$ innego,
mozna cos wiecej. Dopoki jezdze z dzieckiem, to tak mi zalezy, zeby pokazac

alternatywy, Ze sie da, bo tego nie zobaczy na zwyktej, swojej ulicy. | takie wiasnie



zarazanie — ze jest w Swiecie cos wiecej, niz jakas tam plaza na Malediwach, na ktorej
tylko sie lezy i nic wiecej nie ma poza oceanem. A tu mozna z rogu na rok przejs¢
i zobaczy¢ co$ ciekawego, cos, co cztowieku buduje, co w nim pracuje i rozwija na

przysztosc.

(kobieta, mieszka w jednej z miejscowosci na Slgsku, byta na dwéch edycjach

festiwalu)

W przytoczonym tu cytacie widaé, ze dla jednej ze statych uczestniczek Carnaval jest
narzedziem ksztaltowania pewnego horyzontu aspiracji u swoich dzieci — horyzontu, ktéry

wykracza poza konsumpcjonizm i to, co pokazywane w mediach.

Efekty kulturowe. Udziat w Carnavale to nie tylko przyjemnos¢, ale przede wszystkim

silne doznanie estetyczne i emocjonalne

94,3% badanych zgadza sie ze stwierdzeniem méwigcym o tym, ze Carnaval jest przyjemng
forma spedzania czasu (fgczny % odpowiedzi ,zadecydowanie tak” i ,tak”). Dla 92,7%

festiwal pokazuje, ze w Lublinie dzieje sie wiele ciekawych rzeczy.

Z jakosciowych wywiadow wynika réwniez, ze bycie na Carnavale jest traktowane w
kategoriach obcowania ze sztukg. Wiele oséb twierdzito, ze to wlasnie dzieki festiwalowi
odkryto cyrk na nowo: porzucito stereotypowe skojarzenia z ,brudnym namiotem” i
wykorzystywaniem zwierzat, a zaczeto dostrzegac, ze wydarzenia cyrkowe mogg byc¢

niezwykle efektowne, i ze mogg same w sobie stanowi¢ przezycie artystyczne.

...Atu jest tak jakby Swiat takiej magii i umiejetnosci, ktorych ja nie mam. Ja nie
rozumiem, jak to sie dzieje, ze ci ludzie to umiejg. Tez odwage. (...). To jest inny Swiat,
do ktérego ja wiem, ze nie wejde, ja wiem, ze go nie poczuje, bo to nie jest moj sSwiat,
ale jestem ciekawa tego swiata. | poczgwszy od zongleréw, tutaj mamy chodzenie po
linie, taniec ognia i te przedstawienia, ale tez to, ze mozna z drugim cztowiekiem. Ci
aktorzy majg ze sobg, bo to przeciez trzeba ogromne mie¢ zaufanie. To ja sie nieraz
zastanawiam, skad on wie, w ktérym momencie, ile to trzeba wyc¢wiczy¢é miedzy soba,
jakag wiez miec.

(kobieta, mieszka w Lublinie, byta na co najmniej siedmiu edycjach festiwalu)

Nasi rozmoéwcy wielokrotnie nazywali Carnaval ,$wietem”: czasem, kiedy mogg zapomniec
o problemach, czasem intensywnych przezy¢ i emociji. Co wiecej, przezycia biorg sie nie
tylko z tego, ze ,co$” sie dzieje; dla naszych rozmoéwcdw jest to jasne, ze ich wyjgtkowosc

wyptywa z faktu obcowania ze sztuka.

To jest taka okazja wiasnie odciecia sie od codziennosci. Idgc na Carnaval

Sztukmistrzow nie martwie sie zyciem codziennym, prawda? Tylko jedynie jeszcze



moge sie martwic, czy bede mie¢ miejsce gdzie sigs¢. Zobaczenie tej sztuki blisko, tej
bliskosci. Bo co innego jest, czy sie obejrze¢ w telewizji, czy tam postucha¢ w radiu,

a tu siada sie i sie uczestniczy w tym, w tej sztuce.
(mezczyzna, mieszka w Lublinie, byt na co najmniej czterech edycjach festiwalu)

Dla czesci badanych przez nas os6b Carnaval byt wrecz jedng z niewielu okazji, zeby mie¢
do czynienia ze sztuka; mowity one wprost, ze raczej tego kontaktu nie szukajg i nie
interesujg sie podobng tematykg. Tymczasem festiwal ma dla nich wyrazny wymiar

artystyczny, ktéry, co wiecej, daje im wiele satysfakciji.

No mnie kiedys$ nie byto stac¢ péj$¢ do teatru czesto, od wielkiego swigta sie szto.
A tutaj nagle cztowiek idzie i widzi to, tamto, owamto i zachwyca sie. | tez tak jak pan
powiedziat, no ja z kulturg nie miatam wiele wspolnego, troche czytatam, a nagle

cztowiek, wow, jest natadowany.
(kobieta, mieszka w Lublinie, byta na co najmniej siedmiu edycjach festiwalu)

W tym kontekscie nalezy bardziej docenié¢ fakt, ze wiekszosé programu Carnavalu jest
dostepna ,z ulicy” — bez barier wejscia w postaci drogich biletéw, koniecznosci pozostawania
w okreslonym miejscu przez okreslony czas, odpowiedniego stroju i zachowania. Doskonale
ujeta to jedna z naszych rozmowczynh dokonujgc poréwnania codziennej dziatalnosci

Srodowiska zwigzanego z nowym cyrkiem, z tym, jak wyglada festiwal:

Bardzo lubie to, ze to jest festiwal, ktéry sie dzieje w miescie. Oczywiscie sg te
przestrzenie dedykowane — namiot cyrkowy i tak dalej. Ale duzo rzeczy sie dzieje

w przestrzeni miejskiej. | to jest super, bo cyrk... A mysle, ze akurat w Lublinie cyrk jest
szczegolnie, jest duzo cyrku. Ale czasem jest tak, ze my jesteSmy za zamknigtymi
drzwiami i trzeba wiedzie¢ albo zna¢ kogos, zeby sie tam dostac, a nie kazdy tez ma
odwage. Wiec wydaje mi sie, ze to jest super, ze wychodzimy i jest duzo osdb, ktére po

prostu przechodzac natykajg sie na to.
(kobieta, mieszka we Wroctawiu, byta na co najmniej czterech edycjach festiwalu)

Wreszcie, dla pojedynczych osob, z ktérymi rozmawiali$my, udziat w Carnavale byt
doswiadczeniem pewnego przekroczenia, ztamania barier uznawanych za oczywiste. Jedna
z uczestniczek wywiaddéw opowiadata, ze na festiwalu pierwszy raz uczestniczyta w
swoistym ,freak show”. Warto dodac, ze wydarzenie to zrodzito sie spontanicznie, w péznych
godzinach nocnych, w Barze Zongler, w ktérym przebywali sie arty$ci oraz cze$é
publicznosci. Opowiadata o robieniu sztuczek, ktére byly niebezpieczne, czesciowo zupetnie
gtupie lub nieprzyzwoite. Najwazniejsze w tym doswiadczeniu byto jednak odczucie
bezwzglednej wolnosci, pewnego rodzaju ,dzikosci”: tego, ze nikt nie przejmowat sie

ocenami innych i nie byt przez nich oceniany, ze kazdy w nieskrepowany sposoéb robit to, co



podpowiadata mu intuicja, wtasne ciato i emocje (oraz zachety publicznosci). Nasza
rozmowczyni wspominata to zdarzenie jako co$ niesamowitego i niezwykle dla niej

0zywczedo.

Z kolei inna uczestniczka dobrze pamietata swoje zdziwienie widokiem artystéw i artystek
Carnavalu na ulicach — tego, jak mieszkajg w kamperach, myjg sie tam, gdzie moga, ubierajg
kolorowo i dziwnie, a przy tym wydajg sie petni radosci, nieskrepowani zmartwieniami
codziennego zycia. Cho¢ sama zwrécita uwage, ze takie zycie jest charakterystyczne dla
artystycznej bohemy i ma swoje ciemne strony, to jednoczesnie przywiodto jg to do wniosku,
ze w zyciu warto mniej sie bac, a mie¢ wiecej spontanicznoséci i otwartosci na drugiego

cztowieka.

W takim sensie — naruszania granic zycia codziennego — Carnaval jest dla czesci swojej
publicznosci prawdziwym spotecznym karnawatem. To nie tylko czas niezwyktej
intensywnosci i zawieszenia codziennych porzgdkéw. To rowniez doswiadczenie, ktore
zostawia slad w postaci uswiadomienia sobie, ze to, co znamy, moze by¢ inne, i to nie w
wyobrazeniach tylko — tu i teraz. Czy takie efekty sg udziatem wielu ludzi? Z pewnoscig nie.
Niemniej, w socjologii struktura zycia codziennego jest uznawana za jedng z najbardziej
sztywnych, najtrudniejszych do uswiadomienia, nie mowigc o jej zmianie. Sam wiec fakt, ze
Carnaval niejako oferuje mechanizm podwazania przekonan, jakie ludzie majg wobec

otaczajgcej ich rzeczywistosci, jest wart dostrzezenia.



Aneks

Tabela 10. Zestawienie odpowiedzi na pytanie otwarte dotyczgce sugerowanych zmian w

Carnavale Sztukmistrzow.

Czego Carnaval Sztukmistrzow powinien robi¢ Liczba w

WIECEJ? roku 2023 Procent
wszystko ok, niczego 80 24.1%
po prostu wystepy, pokazy, artysci, atrakcje 56 16,9%
lepsza logistyka wystepow 38 11,4%
inne 36 9,0%
konkretnych elementéw programu 32 9,6%
nie wiem 21 6,3%
rzeczy dla dzieci 15 4,5%
ptatne wystepy 12 3,6%
wyzsza jakosc¢, rozpoznawalnos¢, réznorodnosé 11 3,3%
ogolnie wiecej! przestrzeni miejsc czasu wydarzen noc

a?rakcji o | ' ' 10 3.0%
warsztaty 6 1,8%
promociji 9 2,7%

zrédto: opracowanie wiasne

Tabela 11. Zestawienie odpowiedzi na pytanie otwarte dotyczgce sugerowanych zmian w

Carnavale Sztukmistrzow.

Czego Carnaval Sztukmistrzéw powinien robi¢ Liczbaw

Procent
MNIEJ? roku 2023
wszystko ok, niczego 156 60,2%
nie wiem 47 18,1%
przerwy, wystepy w stoncu 12 4,6%
konkretnych elementéw programu, gtéwnie fireshow 12 4,6%




Czego Carnaval Sztukmistrzéw powinien robi¢ Liczba w

Procent
MNIEJ? roku 2023
inne 10 3,9%
ptatne wystepy 7 2,7%
ludzie (ttum), kolejki, zamieszanie 5 1,9%
alkoholu 2 0,8%

zrédto: opracowanie wiasne

Tabela 12. Kategoryzacja odpowiedzi na pytanie otwarte ,,Carnaval Sztukmistrzoéw to dla

mnie...”
zabawa, rozrywka, impreza, wyjscie 151 39,2%
cyrkowcy, chodzenie po linie, wystepy uliczne, pokazy cyrkowe 84 21,8%
interesujgce, ciekawe, nowe + alternatywne 65 16,9%
sztuka, artystyczne, kultura 59 15,3%
przezycia, doswiadczenia, inspiracje, emocje 57 14,8%
fajnie, dobrze spedzony czas 51 13,2%
spotkanie, inni ludzie 35 9,1%
odpoczynek, czas wolny, wakacje, urlop 34 8,8%
brak odpowiedzi 28 7,3%
atrakcje 28 7,3%
niezwykto$¢, magia, odskocznia 27 7,0%
atmosfera, vibe 25 6,5%
miasto, Lublin 21 5,5%
humor, $miech, dziecinstwo, beztroska 20 5,2%
dzieci, rodzina 18 4,7%
duzo ludzi, thum 14 3,6%
niezapomniane, wspomnienia 12 3,1%

poznawanie, odkrywanie, dowiadywanie sie 12 3,1%




foodtrucki, jedzenie
wypad, wyjazd, weekend
plener

wysoka jako$é

festiwal

alkohol

2,3%
2,3%
1,3%
0,5%
0,3%

0,3%

zrédto: opracowanie wiasne

Tabela 13. Oceny Carnavalu Sztukmistrzéw jako wydarzenia.

W jakim stopniu
zdecydo
zgadza sie Pan/Pani .
wanie

Z ponizszymi
tak

stwierdzeniami?

tak

ani tak, .
L nie
ani nie

zdecydo

wanie

nie

nie mam

zdania

Udziat w Carnavale jest
przyjemna formg 64,1%

spedzania czasu.

Carnaval pokazuje, ze
w Lublinie dzieje sie 72,0%

duzo ciekawych rzeczy.

Carnaval sprawiaja, ze
jestem dumny/a
z Lublina / ze
58,5%
mieszkancy Lublina
moga by¢ dumni ze

swojego miasta.

Dzieki Carnavalowi
uczestnicze
w wydarzeniach,
59,30%
w ktorych normalnie
nie wzigtbym / nie
wzietabym udziatu.
Carnaval rozwija moje

) ) 33,9%
zainteresowania.

30,2%

20,7%

24,9%

22,5%

23,8%

2,5% 0,8%

2,3% 0,5%

6,0% 1,3%

9,1% 3,4%

27,5% 5,7%

0,3%

0,5%

1,0%

1,0%

0,8%

0,8%

3,4%

0,5%

3.4%

zrodio: opracowanie wtasne
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